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Cilem této publikace je poskytnout prakticka doporuceni pro zastupce obci a SirSi verejnosti v oblasti omezeni
reklamniho smogu.

Uvedena publikace je volné ke stazeni v elektronické verzi na adrese: www.obcepro.cz/zakladni-dokumenty.
Podcasty na vybrana témata: www.youtube.com/playlist?list=PLckNHHNigmrgYOtFZVrJbRMY6hyRLZxmO.

JVOD

Smog i reklama jsou Casto sklofnovany; co tyto terminy znamenaji? Smog je slovo oznacujici pivodné chemické
znedisténi vzduchu, které se projevuje kourem a mlhou (smoke je kouf a fog mlha) a hali tedy svét do Sedavé
mlhavé clony nepfiznivé plsobici na lidské zdravi. Dnes se termin smog pouZiva pro obecné znecisténi, asto ve
spojeni s jinym prostiedim (akusticky, svételny smog).

Plvod terminu reklama bychom mohli hledat v latiné (clamor je kfik), na pfelomu 19. a 20. stoleti tento pojem
vykladali jako verejné vychvalovani.

Reklamni smog je tedy takovy typ reklamy, ktery vytvari znecisténi verejného prostoru, neskodi sice primo lid-
skému zdravi, ale nepochybné Skodi jinym hodnotam.

V jednotlivych kapitolach si rozebereme druhy reklamnich zafizeni, moznosti jejich dobré ¢i Spatné aplikace,
moznosti dobrého Ci Spatného umisténi a hlavné moznosti jejich regulace.

Regulaci estetiky vefejného prostoru se obce v minulosti zabyvaly vzdy, stali pfipomenout texty riznych zakonu,
které zakazuji ,kriklavé a neslusné” barvy fasad ¢i stavby rusSici estetickou Groven obce. Diky obcanskeé iniciativé
vznikaly okraslovaci a podobné spolky, které usilovaly mimo jiné i o vhodnou Gpravu verejnych prostor.

Obce, které si z riznych divod( zakladaji na kvalité a Cistoté, ale i estetickych kvalitach interiéru obce, si vétSinou
schvalily vyhlasku. Do takové skupiny patfi vyhlasky lazefnskych mist ¢i mist v plosné chranénych Gzemich.

Vétsi mésta, ktera jsou reklamnim smogem obzvlasté zasazena, pfijala rizna doporuceni a Casto také zaméstnavaji
odborniky, ktefi na jejich aplikaci dohliZeji nebo vykonavaji poradenskou cinnost. V posledni dobé vzniklo nékolik
podrobnéjsich metodik a manuall v Brné, Ostravé, Praze ¢i Znojmé.

Jak ale maji postupovat mensi mésta a obce, které nemaji moznosti zaméstnavat odborniky a z rliznych divodd
nemohou ani ovlivnit rozhodovani téch, ktefi reklamy povoluji nebo vytvareji, a pro néZ se nehodi manual velkych
mést?

Pravé pro né je urcena tato prirucka, ktera nabizi navody na vhodné druhy reklamy, odkazy na zakony a vyhlasky
i odkazy na jiz vydana doporuceni.


http://www.youtube.com/playlist?list=PLckNHHNigmrgYOtFZVrJbRMY6hyRLZxmO
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Z reklam nas bude zajimat predevsim reklama
venkovni, kterou se propaguji sluzby i vyrobky
ajejich prodej v obcich ¢i mimo né; ta se podili
na reklamnim smogu v obcich z 99%, dopliuje
ji reklama tisténa (rizné maloformatové letaky
a jejich umisténi ve vefejném prostoru).

VSechny provozovny sluzeb a prodejny zbozi maji
oznaceni a vétsinou také néjakou formu venkovni
reklamy. Jaky rozdil je mezi oznacenim a reklamou?

Oznaceni presné definuje Zivnostensky zakon:
»Provozovna musi byt trvale a zvenéi viditel-
né oznacena obchodni firmou nebo nazvem
nebo jménem a pfijmenim podnikatele a jeho
identifikacnim cislem osoby“. VétSinou toto
oznaceni byva jesté doplnéno otviraci dobou
a kontaktem. Zakon zde neomezuje velikost
ani provedeni, vétSina provozoven ma oznace-
ni umisténo na vstupnich dvefich v pomérné
malém formatu, a pokud si majitel zaklada na
celkovém dojmu, byva i dobre graficky prove-
deno, provozovny stejného majitele mivaji vét-
Sinou shodné oznaceni i grafické provedeni.

VSechny provozovny kromé oznaceni spliu-
jiciho podminky Zivnostenského zakona maji
jesté vétsi tabuli s logem ¢i nazvem obchodni
firmy, ktera slouzi k informaci na béznou vzda-
lenost, vétsinou z protilehlé strany ulice. Cast
provozoven ma vsak takovych tabuli vice. Jde
stale o oznaceni, nebo jiz o reklamu?

Stavebni zakon nedefinuje a nereguluje rekla-
mu jako takovou, ale definuje zarizeni a stav-
by pro reklamu: ,Zafizenim se v tomto zakoné
rozumi technické zafizeni nebo reklamni za-
fizeni, pokud nejde o stavbu, které vznika za
ucelem uZivani na urcitém misté.

Reklamnim zaFizenim se v tomto zakoné rozumi panel, tabu-
le, deska nebo konstrukce, které slouzi k Sifeni reklamy nebo
jinych informaci. Reklamni zafizeni o celkové ploSe vétsi nez
8 m? se povazuje za stavbu.

Stavbou se v tomto zakoné rozumi stavebni dilo, které vznika
stavebni nebo montazni &innosti ze stavebnich vyrobku, mate-
rialti nebo konstrukci za Gi¢elem uZivani na uréitém misté. Za
stavbu se povaZuje také vyrobek plnici funkci stavby.”

Stavebni zakon tedy nefesi obsah, ale Cisté technické problé-
my spojené s povolenim staveb Ci povolenim néjakého zari-
zeni na stavbé Ci v terénu, Citaje v to i konstrukce pro plaka-
tovaci plochy a samoziejmé velkoplosné reklamy vyzadujici
samostatnou podptirnou konstrukci.

Reklamni zafizeni do velikosti 8 m? jsou v obcich a méstech
nejcastéjsi. Nové budovana vyzaduji povoleni dle stavebni-
ho zakona. Problémy vedouci k reklamnimu smogu zpusobu-
ji dosti Casto jiz nehlidané zmény, Gpravy a dopliiky téchto
zarizeni Ci reklamy zfizené bez povoleni. Problémy déla také
nejasny rozdil mezi oznacenim a reklamnim zafizenim.

Pokud se snaZime zjistit, kde konci oznaceni a za€ina rekla-
ma, muZeme vychazet z téchto zasad:
|

pokud je tabule s oznacenim umisténa na provozovné
(nebo i na vstupu do budovy/arealu, kde je provozovna
umisténa), jde o oznaceni; informace ale musi byt v in-
tencich zivnostenského zakona;

| taci, nadbytecné je mozno povazovat za reklamu;

pokud tabule na provozovné obsahuji vice informaci,
které spadaji do ,vefejného vychvalovani“ nabizené
sluzby, jde o reklamu;

pokud je tabule umisténa mimo provozovnu (a nejde
jen o technickou orientaci, kde se provozovna nachazi),
mUZeme ji povazovat za reklamu.

17 odst. 7 zak. €. 455/ 1991 Sb., o Zivnostenském podnikani (Zivnostensky zakon) |
¢

§ 5, odst. 1, zék.. . 283/2021, stavebni zakon

[Sp— Doporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNIHO SMOGU

§ 7, odst. 1, 2 zak. €. 283/2021, stavebni zakon |

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR







Mezi informaci a reklamou jsou podobné
rozdily jako mezi oznacenim a reklamou,
tj. informace je stroha a vétSinou obecné
povahy, reklamu pozname podle onoho
svefejného vychvalovani“ néjaké sluzby ci
produktu.

Informacni a reklamni tabule se dosti ¢asto
vyskytuji na stejném misté, nékdy dokonce
i na stejném nosici, nejcastéji u pozemnich
komunikaci, kde se misi informacni a orien-
tacni systém s reklamnimi tabulemi. Mnoh-
dy je premira tabuli vSeho druhu smogem
i v pripadé, Ze jsou vSechny informacni
povahy, napriklad v rozsahlém rekreac¢nim
a lazenském Gzemi.

V tomto pripadé pomaha napfiklad barevné ¢i velikostni rozlise-
ni, kdy ma kazdy typ informacnich tabuli svoji formu a na prvni
pohled je mozné rozlisit rizné druhy informaci.

Nékteré obchodni firmy pred venkovni reklamou preferuji re-
klamu v médiich, nékdy jde o obchodni firmu vSeobecné dobre
znamou v misté Ci v SirSim okoli, takze si vystacdi s oznacenim
prodejny obchodnim logem; to byva vétSinou kvalitné materia-
lové i femeslné provedené, ¢imZ doklada jedno z prvorepubli-
kovych reklamnich hesel - ,za divéru jakost“. VSichni si pfesné
vybavime, jaka firma a druh vyroby se skryva pod logem ,Bata“
nebo ,Skoda“.

12 Doporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNTHO SMOGU
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Jednou z firem, ktera se v obchodnim sveété predstavovala pouze jménem majitele, byla za prvni republiky firma

Huberta Lamploty s hlavnim sidlem v Brné. Firma se specializovala predevsim na kavu a pfistroje R jeji pfipravé.

K reklame vyuZivali tisk, prezentovali se na vystavach a veletrzich, pred hlavni prodejnou jako Ziva reklama staval
i k tomu Gcelu zaméstnavany cernousek. Na firemnich obalkach byla reklama na Lamku, patentovany kavovar.
Soucasti reklamy byla samozrejmé i viiné Cerstvé uprazené a namleté Ravy v prodejnach a jejich okoli. VSechny
provozovny, ale i nakladni automobily pak byly oznaceny pouze jménem majitele, které si verejnost méla automa-
ticky spojit s heslem ,kava Lamplota prvotridni kvalita“. Hlavni sidlo pak mélo jméno a prijmeni majitele i ve sStitu

budovy. (Pestry tyden XIl 13/1937)
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Nékterym sluzbam ¢i profesim je vlastni symbol, ktery je vSeobecné
rozsifeny, jako zelenobilé ,i“ pro informace, Aeskulapova hil dopl-
néna zelenym kfizem pro lékarny, postovni trubka ve Zlutocerném
provedeni pro postovni sluzby apod. Symbolika vychazi i z cechov-
nich znak( a symbold, nebo je jednoduchym zobrazenim prodava-
ného produktu. Takové symboly jsou vétSinou vytvarné velmi dobre
zpracované a provedené z kvalitnich a trvanlivych materialt. Dalsi

Informacni centrum oznacené prislusnym symbolem by mélo byt
viditelné napfiklad pres namésti (Jevicko)

4

vyhodou je univerzalnost jazyka symbo-
lu. Jednoduse tak milZe byt preclikem
oznaceno nejen pekarstvi, ale vlastné
jakakoli prodejna potravin, vinnym hroz-
nem vinarna ci vinotéka, fajfkou prodej-
na tabaku a podobné.

Zeleny R¥iz oznacujici lekarnu je dosta-
tecnym symbolem, dalsi oznaceni i
reklama neni tfeba

Vyvésni stit je symbolem nazvu obchodu
i mista (Skfivanova ulice, Brno)

r

=1 | - N
' =4 || TR
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Jednoduchym symbolem navazujicim na cechovni symboly je FeSeno oznaceni
v historickém mésté (Rothenburg ob der Tauber)

Dymka jako oznaceni prodejny tabaku
(Rothenburg ob der Tauber)

M /
s oY
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Symbolem je i znak obce, Slechticky erb nebo jejich ru. Takovy druh symboll ale nesmi byt zneuzit astym

Cast, pfipadné barva. PouZitim téchto symboll je moz- nebo nevhodnym pouzitim, je tfeba dbat také na to,
né odlisit ,oficialni“ sluzby a provozovny od jinych ci aby v nazvu ci reklamé nebylo umisténi ¢i pouziti sym-
pridat jim na specifické hodnoté, tfeba i zvyraznit je- bolu dehonestovano velikosti nebo provedenim celé-
jich regionalni postaveni, tradici nebo mistni podpo- ho navrhu.

¥

1"
..;i
A

MEnRRK,

Odkazem na symbol miiZe byt i umisténi a tvar re-
klamniho poutace, v tomto pripadé byl poutac pové-

Na budové hlavni posty v Praze jsou statni vlajry Sen na Zerdé vyuZivané bézné pro statni vlajRry, které Oficialni Informacni systém mésta je na prvni pohled napadny vyraznou

a prapory se symbolem posty pouZity sice logicRy (jde vSak rusi celistvost a krasu fasady, navic symbol ,,i“ barvou, kRtera vychazi z barev méstského znaku (Brno, Cervena a bilg,

o statni sluzbu), ale svym mnoZstvim spolu s dalSimi neni odkazem na Rlasické informacni centrum, opét resp. Cervena a stfibrna). Symbolem pro odliSeni informace od reklamy se
informacnimi tabulemi jsou na samé hranici vhodné- jde o vyuZiti odkazu na obsah obecného symbolu tak stava pouZiti barev, v obdobnych pfipadech muzZe byt pouZit i méstsky
ho pouZiti statniho symbolu (Brno, palac panii z Lipé) ¢i obecni znak.

~~~~~~~~~~~ Doporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNIHO SMOGU Ministerstvo pro mistni rozvoj CR =~ - 19







I v minulosti se kazdy prodejce snazil vychva- zboZi nabizeného jinymi trhovci. Nabidka zboZi formou trhové-

lit své zboZi Ci sluzby, pfedevsim v pfipadech, ho prodeje ¢i vystava zboZi pfed kamennym obchodem je do-
kdy bojoval s konkurenci, a také v pripadech, dnes popularni a kromé toho, Ze oZivuje interiéry obci, je i urci-
kdy kvalita jeho produkce nebyla kupujicim tou formou reklamy.

znama. Typickym prostfedim byly trhy, kde
musel za pomérné kratkou dobu presvédcit
neznamé kupujici o vyhodnosti koupé, vétsi-
nou Gstné, soucasné mél vsak vétsSinu zbozi
vystavenu, takze zakaznici si mohli sami udé-
lat predstavu o kvalité a srovnat ji s kvalitou

U kamennych krami se zboZi ukazovalo az po otevieni kramu,
ktery byval kryty masivnimi okenicemi a zavorami, pripadné
napisy byly z vnitfni strany okenic, takze v dobé, kdy nebyl kra-
mek otevreny, byla fasada domu hola. Oznaceni bylo vétSinou
na kované konzole formou né&jakého symbolu daného femesla
i obchodu, ale mohlo byt jen na okenicich.

Stara oznaceni Feznického Rramu v Rothenburgu ob der Tauber

Staré kramské okno s okenicemi v Arezzu

VétSina mést i nékteré obce dbaly na to, aby byly jejich vnitfni
prostory pékné upraveng, zvlasté pfi slavnostnich prilezZitos-
tech. Jednorazova vyzdoba se délala i na fasadach jednotlivych

Hrncifsky trh ve Zhorelci navazuje na histo- dom(, ale s ohledem na celkovy raz, architektonickou formu
ricke tradice i tim, Ze je oznamovan tzv. trz- a danou prileZitost. | v pohadkach se pfece mésto odélo do
nim znamenim, v tomto pripade korouhvi, smutku, kdyZ princeznu vedli sezrat drakovi, a naopak do zari-

coZ byla tyc s pentlemi a véncem, jindy to
byval tfeba praporec

Vyletem do historie je malba na slepé zdi podloubi
(Svitavy)

vych barev, kdyzZ ji princ zachranil.

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 22 . DoOporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNIHO SMOGU Ministerstvo pro mistni rozvoj CR v 23 o



Fasada méstského palace Dubskych v Brné a navrh na jeji slavnostni vyzdobu
(Archivni fondy statniho zamku Lysice)

Textova a obrazova venkovni reklama se zacala pouzi-
vat koncem 19. stoleti na riznych ¢astech vykladcd
a na tabulich zavéSenych na domy, casté bylo malo-
vani napisl pfimo na fasady i bo¢ni stény domu. Jiz
od roku 1886 se v navaznosti na stavebni rfad prova-
déla regulace; stavebni Grady dbaly o to, aby rekla-
mami nebyla nevhodné zménéna fasada domu. Jesté
jasnéji to bylo stanoveno v Praze, kde magistrat pfijal
v roce 1907 vyhlasku, Ze kazdy, kdo chce novy vykladec

24 . DOpOTUCENT Pro obce v OMEZENT REKLAMNIHO SMOGU

nebo vyvésku umisténou na domé&, musi mit Gredni
povoleni. Magistrat zakazoval takové reklamni tabule,
které zabiraly cast fasady, mély pfiliS napadné barvy
nebo zakryvaly architektonicky cenné casti fasady. Po-
suzovaly se i reklamni plochy na Stitech doml nebo
na portalech; vSechny regulace smérovaly k tomu, aby
obce byly Gpravné a reklamy neprehluSovaly hodnoty
architektonické a umélecké.

Reklama namalovana na Stitové zdi je sice moderni, ale svym provede-
nim odkazuje na reklamy prvni poloviny 20. stoleti, protoZe nepouZiva
kriklavé barvy (Praha)

Regulovany byly i reklamni cedule
ve volné krajiné, které byly umisto-
vany okolo cest a silnic. Blizko dal-
kovych komunikaci (tzv. cisafskych
silnic) nesmély stat jiné stavby nez
ty, které cestujicim poskytovaly sluz-
by nebo zajistovaly plynuly provoz
(celnice, mytnice, pfeprahaci stanice,
posty, zajezdni hostince). Okolo silni-
ce bylo prikazano vysadit stromoradi,
které zarudilo stin a snizilo prasnost,
reklamni tabule tedy nebylo kam
umistit; zbyvala jen rozcesti, tam bylo
nutno situovat predevsim informacni
tabuli, na reklamni sdéleni jiz nebylo
misto. K ristu reklam okolo silnic do-
Slo predevsim za prvni republiky, sil-
né je zredukoval silni¢ni zakon pfijaty
roku 1939 a reklamy technicky spojené
s dopravnim znacenim zakazal Gplné.

Jiz od 19. stoleti byly pro Gcely pred-
staveni zboZi a sluzeb co nejsirsi ve-
fejnosti poradany velké vystavy od
svétovych po zemské a krajské, coz
byly a dodnes jsou jednorazové akce.
V mnoha krajich byly zaloZeny stalé
vystavni plochy, zpravidla speciali-
zované na urcity druh zboZi a sluzeb;
Cast prodejci pak reklamu délila,
v inzerci tfeba odkazovali na predve-
deni zboZzi v ramci velké akce na ta-
kové vystavé a v novinach doplnovali
aktualni podrobnosti. Tiskoviny a je-
jich inzertni prilohy byly pro reklamu
vyuzivany daleko castéji nez reklamni
zarfizeni v obcich a na stavbach.

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR e 25
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Stala reklama je bud soucasti jiz existujicich
staveb, které maji primarné jiny Gcel a re-
klamni zafizeni je pouze jejich doplikem,
nebo je vybudovana stavba ¢i jiné zafizeni
primo pro Gcel reklamy.

Reklamni plocha by nikdy neméla prekryvat
velkou cast hlavni fasady objektu, navic

v centru mésta (Blansko, Wanklovo namésti
s priihledem do centra)

REKLAMY NA BUDOVACH

Nejcastéjsim mistem, kam se umistuji reklamy, jsou uli¢nifasady.
Jde o mista pfimo viditelna a z ulice jsou také nejcastéji situova-
ny vchody do provozoven, k nimz se reklama vztahuje. Starsi
stavby s reklamou nepocitaly bud vibec, nebo v mife omezené
na vétsi firemni oznaceni, klasické predsazené kramskeé vyklad-
ce mély v nadprazi misto pro oznaceni. Architektonicky vyraz
budovy a jeho nesporna hodnota sama o sobé i v ramci SirSiho
okoli by proto méla byt vzdy nadfazena Gvaham o umisténi re-
klamy a peclivé zvaZovat by se méla i velikost, umisténi, pocet a
provedeni firemnich oznaceni.

Pro reklamni GcCely byly a nadale jsou vyuZivany plochy stitd bu-
dov, kde se reklamou nékdy zakryva nedokoncena stavba nebo
fakt, Ze stit nebyl uréen k pohledu, ale méla k nému byt pfipo-
jena dalSi budova. Nékdy se pro reklamu pouZivaji i jiné casti
budov, nejcastéji oploceni ¢i ohradni zdi, méné casto napfriklad
stfecha. Kombinovanou stavbou vyuZivanou pro Gcely reklamy
je napfriklad kryta zastavka nebo ¢ekarna mistni dopravy.

Reklamni plochy zapliuji ,prazdna mista“ prilis objemné
novostavby v historickém prostredi; tim vSak nenavodi iluzi
méritka plvodné stfedovékého mésta (Jevicko)

pLcJ— Doporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNTHO SMOGU

SAMOSTATNA STAVBA PRO REKLAMU

Tradicni stavbou byvaly ve méstech reklamni stojany, nebo néjaky trojrozmérny predmét, ktery predstavuje
které nékdy slouZi pro maloformatovou reklamu, vét- nabizeny produkt. Tato stavba je bud na pozemku pro-
Sinou vsak jako informacni stojan. Ve vétSich obcich, vozovny, jejiz produkci doporucuje, obcas je spojena
ve méstech, ale i v primyslovych centrech mize byt i se stavbou jinou nebo na jiném pozemku, vétSinou
pro reklamu vybudovana samostatna stavba, vétsi- v blizkosti mista, kde se vyskytuje vétSi mnozstvi lidi.

nou stozarového typu, ktera nese bud reklamni panel,

Stavba pro reklamu by svou velikosti nikdy neméla

Pro maloformatovou reklamu a oznameni se pouzi- konkurovat okolnim stavbam. Reklamni stoZar v ob-
valy plakatovaci plochy, jejich novodoba podoba na- lasti s vyskovymi budovami je vyssi nezZ Sestipodlazni
vazujici na tradi¢ni formu miiZe oZivit vefejny prostor posta a dokonce plisobi vyssi neZ AZ Tower, kterd je se
a ziistat pfitom kultivovana (Brno) svymi 111 metry nejvyssi budovou ve mésté. (Brno)
Ministerstvo pro mistni rozvoj CR e 29
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Reklamni zafizeni tohoto druhu pfedstavuji nejcastéji mensi pfemisti-
telné stojany s reklamou nazyvané podle typického tvaru ,acka“ nebo
(stabilng&jsi) ,hacka*“, rlizné bannery umisténé na stavbach, natazené
mezi stavbami nebo na plotech. Mezi nestalou reklamu je tfeba fadit
i potisky, polepy ¢i natéry pohyblivych nosici, nejcastéji dopravnich
prostfedk( vefejné dopravy. Nosicem ale mize byt jakykoli dopravni
prostredek Ci tfeba privés postaveny na vhodném misté.

Reklamou tohoto druhu je také kratkodoba reklamni akce poradana
v misté, které k tomu primarné neni urcené (tradicni je nabizet zbozi
a dalsi produkty na vystavistich nebo trzistich).

— T A T - ._ £
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Na prenosném stojanu je prezentovana pouze akcni nabidka,
hlavni provozovna je vybavena firemni tabuli vhodného rozmeru
i provedeni (Jemnice)

~~~~~~~~~~~ Doporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNTHO SMOGU

Vétsina nosicl nestalé reklamy je mo-
bilni a neplsobi tedy ve vefejném pro-
storu cely den. Kratkodobé reklamni
akce a prenosné malé reklamni tabule
lze chapat i jako jisté oZiveni, ale musi
spliovat podminku kratkodobosti
a aktualnosti.

Kultivovana miiZe byt podoba
reklamy i na aute

Kulturni instituce jako jsou muzea, galerie a zpfistup- av mistech, ktera jsou vétSinou hodnotna sama o sobg;
néné pamatky jsou prezentovany zpisobem, ktery je proto by méla byt i forma prezentace kulturni, takova,
na pomezi informace a reklamy co do obsahu i formy ktera by nenarusila prostredi, ale vhodné jej doplnila.

Sl g

2 mam e =

Namorni muzeum pouZiva jeden z exponatu jako re- Informace o poskytnuté dotaci by rozhodné neméla
klamni a informacni panel, coZ je v pFistavnim meésté byt velkého rozméru a umisténa tak, Ze znehodnocuje
vhodné, barevnost je ptvodni (Stralsund) nejen palac, ale i jeho okoli (Brno)
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REKLAMA NA STA\/BACH PFi umistovani reklamniho ¢i firemniho oznaceni je tfeba dbat na V idealnim pfipadé je v jedné budové jedna provozovna na budové, ve vétsich méstech se vétsinou tato

to, aby zarizeni pro reklamu bylo v souladu s architektonickou a jeji oznaceni se podridi architektonickému stylu budowy, tabule dopliuje jesté konzolovitou vystrénou
Nejcastéjsim pfipadem reklamy na stav- kompozici budovy, a v pfipadé, Ze je provozoven vyZadujicich re- v menSich obcich pak staci jedna tabule s oznacenim pfimo tabuli mensiho formatu, ktera vychazi z tradic-
bach jsou reklamy na budovach, v nichz klamni & firemni oznaceni na téZe stavbé vice, aby byly v souladu nich konzol se symbolickym znakem ¢i logem.
sidli provozovatelé nabizenych produktd; i mezi sebou. Je tedy nutno hlidat velikost, umisténi i provedent, | Takto umisténa informace slouzi chodciim po-
reklamu mnohdy tvofi i vétsi pocet firem- ale také pridana zafizeni, coz byva vétsinou osvétleni a nasvétleni. . T hybujicim se na chodniku pfi jedné z uli¢nich
nich oznaceni ¢i kombinace vice druhil Nehodné umisténé nosi¢e mohou narusit budovu fyzicky i estetic- . fasad nebo ve méstech s Gzkymi ulickami Ci

reklamnich nosicd. ky, nevhodna pfidana zafizeni mohou zvratit i esteticky vyvazené

firemni a reklamni tabule ¢i jiné nosice.

hustym provozem. Je mozno ji v rozumné veli-
kosti umistit i do podloubi.

Jedna vtipna a esteticky dobre zvladnuta firemni tabule
staci a oZivi i cely objekt s jinak neprilis clenitou fasadou
(Tartu, Estonsko)

Kvalitni a historicky cenna fasada by rozhod-
né nemeéla byt prekryta reklamnimi plochami
(Tabor)

V objektu sidli jen jeden velky ochod, ale premirou oznace-
Grafické a barevné pojednani loga institu- ni, polepti a reklamy se hodnota nevyrazného domu jesté
ce sidlici v budove rozhodné nesmi pretéci Jako podklad pro reklamu nesmi byt vyuZita cela budova, zhorsila a zakryla nonstop pfistupny automat na napoje
na fasadu (Brno) navic v centru mésta pamatkové chranéného (Trest) (Jevicko)
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PFi vice provozovnach v jednom objektu Je tfeba také posuzovat nejen aktualni budo- jasna pravidla, napfriklad osvétleni téch provozoven a slu-

a na jedné fasadé musi byt sjednocena vu a aktualni reklamni ¢i firemni oznaceni, ale Zeb, které jsou potfebné v prvni fadé (bankomaty, lékarny
velikost i forma reklamni prezentace, ale celé prostredi, napfiklad ulici, namésti, ctvrt Ci s nocni sluzbou, sluZzebny policie, stanovisté taxi a vefejné
také mira osvétleni. Mélo by platit pravi- mésto. Ve mésté Ci obci je vhodné zavést jasna dopravy), by mélo byt vyraznéjsi nez u ostatnich otevienych
dlo, Ze reklama nemlize zastinit stavbu, pravidla nejen pro urcité typy reklamnich ozna- sluzeb (bary, restaurace, hotely), ostatni jiZ uzaviené pro-
na niz je umisténa, a jedna stavba ne- ceni, ale je mozna i jista mira jejich typizace. Pro vozovny by mély mit po uzavérce jen snizené osvétleni, pfi-
miZe zastinit okolni prostredi (na dile- osvétlovani ¢i prisvétlovani by méla take platit padné Zzadné osvétlenti, aby se sniZil svételny smog.

zZitych stavbach mistniho a regionalniho
vyznamu jako jsou kostely, zamky, radni-
ce, Skoly a Grady by reklama neméla byt
vibec).

Jedna nevhodné provedena reklama a firemni oznaceni miZe zne-
hodnotit i snahu okolnich provozoven, které dodrzuji architektonicky
styl stavby (pasaz funkcionalistického paldace Alfa, Praha)

—
LiNEAimin

« Stejny symbol na
jiné provozovné do-
provazeny dalsimi
doplniky, dodatec-
nym osveétlenim

a polepy muze pfi
srovnani vyvolat

i pochyby o kvalite
nabizeného zbozi

Obchodni nazev na tabuli a na vystrci, kRtery nenarusuje
historicky raz budovy a prostredi v dobé mimo prodejni
dobu, je obvykly v ciziné. V otviracich hodinach se prezen-
tuje prodejna knih stojany s publikacemi a tiskovinami,
které se umisti na chodnik (Besangon)

Typove i velikRostné sjednocena rada vystrci
k informaci staci a neznehodnoti historické
prostfedi (Brno)

Provozovna hodinarstvi oznacena symbolem hodin s jednoduchym firemnim oznacenim
slozenym z jednotlivych pismen ladi eleganci se znamou kvalitou nabizeného produktu
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/IVA REKLAMA

Tradiénim a jednim z nejaéinnéjsich zpusobu, jak
predvést zboZi nebo sluzby, je pfima ukazka, kdy si
muzZe zakaznik produkt prohlédnout, osahat a po-
soudit tak jeho kvalitu. ZboZi je vystaveno nejcastéji
pred prodejnou a jeho usporadani a barevnost tak
tvofi reklamu a soucasné oZivuje vefejny prostor.
Vétsinou tak byvaji prezentovany kvétiny, ovoce Ci
zelenina, ale i tiskoviny, obleceni, obcas i vytvarna
dila. MuiZe byt zhotoven i vyrobek €isté pro takovou
formu reklamy. Nékteré zbozi i sluzba laka zakazni-
ky i svou vlini a nemusi se jednat jen o potraviny, ale
tfeba o kozené zboZi.

Kvétiny plsobici jako Ziva reklama nalakaji zakazni-
Ry a doplni exteriér do vkusného celku (Bfeclav)

P p— Doporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNTHO SMOGU

Velky plysovy medvéd je reklamou obchodu s détskymi
plySovymi hrackami (Rothenburg ob der Tauber)

Pekarstvi necha nahlédnout do vyroby

Nejlepsi reklamou je ovSem spokojeny zakaznik
nebo mnoho zakaznikd, coz dobfe védi provozovate-
lé stravovacich zafizeni. Zivou reklamou jsou obsa-
zené stoly ve venkovnich zahradkach nebo prihledy
dovniti a pfiprava pokrml pfed zakazniky. Do Zivé
reklamy patfi i takové architektonické reseni provo-
zovny, kdy je kolemjdoucimu umoznéno nahlédnout
do vyroby nabizeného produktu, takze mize kontro-
lovat jeho kvalitu ¢i komunikovat pfimo s vyrobcem.

VysoRy trojhranny stojan na reklamu

nevhodné koresponduje s trojici véZi kostela
na hlavnim namésti (Breclav)

REKLAMA NA VEREJNEM
PROSTRANSTVI

Pfi umistovani reklam na vefejné prostranstvi je tfeba
brat v potaz vyznam a funkci verejnych prostor, pripad-
né jejich hierarchii. Na hlavni namésti a do sousedstvi
nepatfi, tam je naopak nezbytné umistit informacni sto-
jany, které mohou mit podobu malych pavilond.

Reklamni panel zakryva pohled na nejzajimavéjsi bu-
dovu mésta a okoli, na zamek (Breclav)
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Nameésti je verejny prostor, ktery slouzi ke kratkodo- stfeduji na osobni prezentaci prostrednictvim mobilni Problémem jsou tedy reklamy stalé ¢i reklamy umis- reklamy umisténé na nich jsou tedy nedilnou soucasti
bym akcim, coZz mohou byt i akce reklamni, které vétsi- techniky, takze i priprava a likvidace akce byva kratka. téné na delSi dobu. Namésti je tvoreno nejen vlastni tohoto prostoru.
nou probihaji v radu hodin. Takové akce se spiSe sou- plochou, ale hlavné fasadami domd, které jej obklopuiji,

S - T -
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Reklamni stanky a bannery pred radnici na hlavnim namésti sice zabraly cely slavnostni prostor, ale po poledni jiz
byly uklizené a vse se vratilo do normalu (Piacenza) luplisobi i na vyraz celého namésti; i kdyz jde o informaci o nové expozici v muzeu, rozméry a provedem banneru
jsou spise reklamou, ktera vSak nedéla dobrou reklamu kulturnimu projevu oné Rulturni instituce, protoZe jde
o dlouhodobé umisténi (Brno)
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Reklamni stavbu nebo zafizeni se zakazu-
je spojovat s dopravnim znacenim jiz 60 let,
coz plati nejen pro fyzické spojeni (tabule na
jednom nosici), ale i pro barevnou, grafickou
a rozmérovou podobnost dopravniho a re-
klamniho znaceni.

Zakaz umistovani reklamy v okoli silnic vys-
i tfidy byl vazan plvodné na plochu jejich
ochrannych pasem (Ctyficata léta dvacatého
stoleti); dnes je umisténi reklam v ochran-
nych pasmech mozné, ale jen s povolenim
prislusného (rfadu a se souhlasem policie.
Ochranna pasma definuje zakon na 50 m od
dalnic a silnic I. tfidy a 15 m od silnic Il. a IIl.
tfidy. Pro umistovani reklam plati:

»Hranice silni¢niho ochranného pasma defi-
novana v § 30 odst. 2 pism. a) je pro pfipad
povolovani zfizovani a provozovani reklam-

nich zafizeni, ktera by byla viditelna uzivateli dotéené pozemni
komunikace, posunuta z 50 metril na 250 metrd.

Jedna-li se o reklamni zafizeni viditelné z pozemni komunikace
v silni¢nim ochranném pasmu dalnice a silnice I. tfidy, lze jeho
zfizeni a provozovani povolit pouze pokud spliiuje podminky
podle odstavce 2 a slouZi-li k oznaceni provozovny, ktera se na-
chazi v silniénim ochranném pasmu ve vzdalenosti do 200 met-
ri od reklamniho zafizeni”

Zarizeni a stavby pro reklamu vyZzaduji povoleni, pficemz obec-
ni stavebni Grad jej vydava pro silnice Il. a lll. tFidy, pro I. tfidu
krajsky dopravni a energeticky arad.

Témito zakonnymi opatrenimi by méla byt sice reklama ve vol-
né krajiné regulovana velmi pfisné&, ale mnohdy se reklama do
krajiny stejné dostane, a to prostfednictvim nestalych nosici,
napfiklad reklamnich banner(, umisténych na odstavenych ze-
médélskych strojich, balicich slamy, stavenistich nebo pfirod-
nich Gtvarech. V pfipadg, Ze stavebni (fad posoudi, Ze se jedna
o nepovolenou stavbu, naridi stavebni Gfad jeji odstranéni.

§ 30, 31 zak. ¢13/1997 Sb., zakon o pozemnich komunikacich

Reklamni tabule volné opfena o stavebni bufiku rozhodné porusSuje Rrajinny raz (BeneSov na Boskovicku)

~~~~~~~~~~~ Doporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNTHO SMOGU

Reklamy umisténé na podvozcich jsou castym a nevhodnym doplnkem krajiny

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR w47







Existuje sice specializovany zakon €. 40/1995
Sb., o regulaci reklamy, ale ten se vénuje
vylucné obsahu, nikoli formé a uz viibec ne
zalezitostem estetickym, navic si vSima spise
reklamniho sdéleni textového ¢i mluveného,
okruhu pfijemch a pravdivosti; podobné je
nastaveny obsah smérnice Evropského parla-
mentu z roku 2006.

Reklamni oznaceni, ktera podléhala regulaci,
vystizné a vyCerpavajicim zplisobem vyjme-
novala vyhlaska Magistratu kralovského hlav-
niho mésta Prahy z 14. 2. 1907:

1. KaZdy, kdo novy vykladec, vykladni skfin
zriditi, staré pfeméniti, neb navestni tabuli na
diim zavesiti chce, povinen jest dfive za povo-
leni k tomu u magistratu Zadati.

2. Kdo hodla na pruceli domu umistiti v pat-
rech tabule vétsich (zejména v poméru k fa-
sadé) rozmérl, aneb sice mensich rozmerd,
avsak bud' ve vetsSim poctu, aneb tak, Ze by
spolu s tabulemi jiz dfive vyvésenymi znacnou
cast fasady zabiraly, tabule barev napadnych,
kdo by chtél tabulemi zakryti architektonic-
Ry cenné casti fasady (napf. hlavice portald),
aneb jinym zptisobem podobnym vzhled prui-
Celi zméniti, jest povinen ve smyslu prislusné-
ho paragrafu stavebniho fadu, aby vyzadal si
prvé k tomu povoleni Gradu stavebniho a za
tim Gcelem predlozil nakres tabuli v barvach
a oznacil jejich rozméry a zplsob upevnéni.

3. Maji-li praceli domu neb domovni Stity
z ulice viditelné byti zcela neb z ¢asti natreny,
aneb napisem opatreny, dluzno o tom uciniti
drive oznameni Gradu stavebnimu.

Toto ustanoveni tyRa se nejen natreni fasad
celych, nybrzZ i jich &asti (napf. portald atd).

Velmi dobre regulovala hlavni zasady staveb pro reklamu vy-
hlaska ministerstva pro mistni rozvoj ¢. 137/1998 Sh., o obec-
nych technickych poZadavcich na vystavbu v § 60 s nazvem
Stavby a zafizeni pro informace, reklamu a propagaci:

(1) Svym provedenim a umisténim nesméji stavby a zafizeni pro
informace, reklamu a propagaci porusovat Rrajinny raz, ohro-
Zovat verejnou bezpecnost a poradek, branit rozhledu na po-
zemnich komunikacich a nad pfipustnou miru obtéZovat okoli,
zejména obytné prostredi, hlukem nebo svétlem, obzvlasteé pre-
rusovanym. Umisténim a provozem téchto staveb a zarizeni ne-
sméji vznikat na pozemnich komunikacich, verejnych plochach
a prostranstvich prekazRy pro osoby s omezenou schopnosti
pohybu a orientace. Tyto stavby a zarizeni se nesméji umistovat
na stavbach vojenské spravy a v jejich blizkosti bez souhlasu
prislusného vojenského stavebniho Gradu.

(2) V dosahu chranénych pamatek, prirodnich zvlasté chrané-
nych dzemi a vyznamnych zarizeni rekreacnich a lazeriskych
se sméji stavby a zafizeni pro informace, reklamu a propaga-
ci umistit po posouzeni jejich vlivu na okoli podle prislusnych
zvlastnich predpisd.

(3) Stavby a zafizeni pro informace, reklamu a propagaci umis-
téné na budovach musi byt prizplisobeny jejich architekture
a nesmi rusit zakladni ¢lenéni priceli a jeho vyznamné detaily.

(4) Stavby a zafizeni pro informace, reklamu a propagaci umis-
téné na strechach budov nesmi pfesahovat hfeben stfechy a je-
jich celkova vyska nesmi presahnout 2 m. Pfi umisténi na oplo-
ceni nebo vedle ného do vzdalenosti rovnajici se vysce zafizeni
nesmi presahovat vysku oploceni o vice nez 20 %.

Tato vyhlaska byla zruSena a nahrazena vyhlaskou 268/2009, ta
jiz podminky staveb pro reklamu neobsahuje. Jednotlivé zasady
prazské vyhlasky z roku 1907 i vyhlasky €. 137/1998 se daji velmi
Gc¢inné pouZit do vyhlasek mistnich nebo do zasad regulacniho
planu ¢ijiného ridiciho dokumentu s odkazem na dlouhodobou
tradici ochrany kulturnich hodnot.

Reklamni stavba Ci zafizeni definované stavebnim zakonem
(tj. plo3né vétsi nez 8 m2) musi projit v soucasnosti povolovacim

50 - Doporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNIHO SMOGU

fizenim na stavebnim Gradé, kde se posuzuje kazdy
navrh ad hoc, neposuzuje se v souvislosti SirSiho
celku (takové souvislosti vétSinou posuzuji orga-
ny pamatkové péce Ci ochrany pfirody ). Bohuzel
pravé posuzovani a povolovani jednotlivych reklam
bez vnimani celku a jeho mozné presycenosti mezi
jingm produkuje reklamni smog.

Néktera mésta, ktera jiz dlouhodobé bojuji s re-
klamnim smogem, si jisté regulacni zasady vlozila
do Gzemné planovaci dokumentace ¢i pfimo vydala
méstskou nebo obecni vyhlasku regulujici reklamu.
Nejcastéji jde o lokality, které maji vysokou histo-
rickou hodnotu a jsou proto pamatkové chranéné.
Zajem na omezeni reklamniho smogu maji napfi-
klad i lazeriska mésta, ktera mohou regulovat rekla-
my pomoci vyhlasek o vefejném poradku na zakla-
dé zakona o obcich.

Dalsi mozZnosti, jak omezit miru, rozsah a barevnost re-
klamnich poutact a tabuli, je mistni prefabrikace, tedy vy-
roba esteticky vhodnych reklamnich zafizeni a jejich pro-
dej ¢i pronajem zajemclim, coZ se mize pojit se zakazem
pouziti jiného zafizeni. Timto smérem se vydalo napriklad
Znojmo.

Regulace mize byt omezena i na urcité ¢asové obdobi,
nejcastéji to jsou rizné slavnosti, festivaly a dalsi akce,
nebo na urcité ¢asti obce & mésta (pamatkové chrané-
né plochy, lazenska Gzemi, parky a ostatni verejna zelen,
centrum, okoli vyznamnych staveb, rekreacni oblasti),
takZe v jedné obci mize byt nékolik regulacnich opatfeni
s odstupnovanym rezimem.
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NejucinnéjSim nastrojem k regulaci jakychkoli
cinnosti a staveb vramci reklamniho smogu je
bezesporu regulacni plan. V ném lze defino-
vat estetické hodnoty obce a z nich vyplyvajici
ohrozZeni, a to jak jednotlivych budov, jejich
souborid (zvlasté architektonicky, historicky
¢i urbanisticky cennych), ale i vefejného pro-
stranstvi a krajiny v ramci Gzemniho obvodu
dané obce. V textové Casti planu pak lze defi-
novat regulacni opatfeni a nékteré formy re-
klamy i zakazat. Vyhodou je predevsim to, Ze
plan zpracovava specialista - architekt s ce-
lou fadou dalSich odbornikd, vyuziva mnoho
podkladd a musi feSené Gzemi opravdu dobfe
poznat, posoudit jeho silné i slabé stranky,
navic jde o nestranného pozorovatele se zku-
sSenostmi.

Vyhlaska pro chranéna Gzemi (pamatkova
rezervace, pamatkova zona, prip. chranéna
krajinna oblast) ma nékteré rysy podobné
s textovymi castmi Gzemniho ¢i regulacniho
planu. V téchto pripadech neni nutné defino-
vat hodnoty obce, ty jsou jiz definovany podle
jiného pravniho predpisu, v némz je take sta-
noven zakladni rezim ochrany Gzemi

Zakonem definované reklamni stavby a zafri-
zeni podléhaji schvalovacimu rezimu staveb-
niho zakona, reklamy, které stavebni zakon
nedefinuje, povoleni v Gzemi, kde neplati jina
regulace, nepotrebuji. Pravé mensi reklam-
ni plochy a jejich mnoZzstvi mohou vytvaret
v obcich reklamni smog stejné tak jako doda-
tecné pridané informacni a reklamni tabule,
polepy a dalsi Gpravy.

Metodické pomucky (vydané napfiklad v Praze, Brné, Ostravé)
jsou podpurné prostiedky a slouZzi ke kultivaci staveb a zafizeni
pro reklamu tam, kde jsou takové stavby a zarizeni povoleny,
resp. nejsou zakazany; je lépe je pouZivat ve spojeni s néjakym
daldim predpisem (napfiklad ve spojeni s podminkami ochrany
v chranéném Gzemi). V&t3i mésta, ktera tyto materialy vydala,
maji vétsinou k dispozici i méstského architekta, ktery mize
vykonavat poradenskou ¢innost jak pro mésto samo, tak i pro
pfipadného pofizovatele reklamy.

Zakaz nebo regulace reklamy vyhlaskou podle zakona o obcich
jsou mozné také, byvaji vSak vyuzity nejméné casto, dokonce se
jimi nezabyva ani metodika ministerstva vnitra v ramci moznych
obcemi vydavanych predpisl pro regulaci vefejného poradku.
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PLATNE PRAVNI PREDPISY

e Smérnice Evropského parlamentu
a Rady 2006/114/ES ze dne 12. prosince
2006 o klamavé a srovnavaci reklamé

e Zakon €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy
e Zakon. €. 283/2021, stavebni zakon

e Zakon €. 13/1997 Sb., o pozemnich
komunikacich

e Zakon ¢. 361/2000 Sb., o provozu
na pozemnich komunikacich

e Zakon ¢. 128/2000 sb., o obcich

HISTORICKE PRAVNI
PREDPISY (JIZ ZRUSENE]

e Vyhlaska ministerstva pro mistni rozvoj
¢. 137/1998 Sb., 0 obecnych technickych
poZadavcich na vystavbu

VYKLADY PRAVNICH
PREDPISU

Ministerstvo vnitra uskutecnilo v roce 2017
seminar s pripojenou metodikou na téma
regulace verejného poradku obecné za-
vaznymi vyhlaskami obci; dostupné na:
www.mvcr.cz/clanek/zapis-ze-seminare-
-regulace-verejneho-poradku-obecne-
-zavaznymi-vyhlaskami-obci-12-12-2017.
aspx

PRIKLADY MESTSKYCH REGULACNICH
OPATRENI K REKLAMNIMU SMOGU

Pelhfimov - ve schvaleném regulacnim planu méstské pamat-
kové rezervace je Gplny zakaz reklamnich zafizeni, v opatfeni
obecné povahy (konktrétné textova cast regulacniho planu)
jsou presné definovany objekty a zarizeni pro reklamu, plan
ac¢inny od 2009; dostupné na: www.mupe.cz/regulacni-plan-m-
pr-pelhrimov/ds-1162/p1=17875&archiv=1

Zlin - ma na svych webovych strankach prehledny seznam
opatreni regulujicich reklamu na Gzemi statutarniho mésta do-
plnény o rozsifeni definic podle stavebniho zakona, jednotlivé
vyhlasky z let 2013-2017; dostupné na: www.zlin.eu/rezim-povo-
lovani-reklamnich-zarizeni-na-uzemi-statutarniho-mesta-zli-
na-cl-1682.html

Praha - odbor pamatkové péce magistratu vydal v roce 2013
metodiku Firemni oznaceni, reklamni a informacni zafizeni
v pamatkové chranénem Gzemi hlavniho mésta Prahy a v roce
2020 Manual pro kultivovanou Prahu; dostupné na: https:/ /kul-
tivovana.praha.eu

Brno - Manual dobré praxe reklamy a oznacovani provozoven
v méstskeé casti Brno-stred, 2017; dostupné na: https://manual.
brno-stred.cz

Ostrava - prijala v roce 2019 Narizeni o regulaci reklamniho
smogu pod nazvem Ostrava 360°% dostupné na: www.ostrava360.cz

Znojmo - pokyny pro stavebni cinnosti, oznacovani budov,
umistovani reklamnich, propagacnich a informacnich zafize-
ni a dalSiho mobiliafe v méstské pamatkové rezervaci, 2012;
dostupné na: https://m.znojmocity.cz/assets/File.ashx?id_or-
g=19341&id_dokumenty=30467

Uherské Hradisté - v ramci Programu regenerace méstské pa-
matkoveé zony schvalilo Pokyny pro umistovani reklamnich a in-
formacnich zafizeni na Gzemi méstské pamatkové zény (MPZ)
a jejiho ochranného pasma, 2015; dostupné na: www.mesto-uh.
cz/program-regenerace-mestske-pamatkove-zony

56 o Doporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNIHO SMOGU

Marianské Lazné - regulace reklam v ramci obecné
zavazné vyhlasky o vefejném poradku v lazenském
mésté Marianské Lazné z roku 2018; dostupné na:
www.muml.cz/ mestsky-urad/dokumenty-uradu/vy-
hlasky-a-narizeni/?kateg=100104&sort=3&search=
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a Provedeni firemniho znaceni napisem na zed je

sice vhodné na historické budovg, ale tim, Ze je
urlita Cast provozil prezentovana venkovni sa-
mostatnou tabuli v jiném stylu, ptvodni napad
srazi. Nevhodné jsou i vystrée a umisténi skrin-
ky s reklamou pivovaru a nasviceni napisu, které
nerespektuje strukturu historické stavby. U vy-

- Doporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNIHO SMOGU

znamnych staveb a pamatek neni tfeba prilis velkého
zvyrazhovani, vétsSinou pozornost pfitahnou samy od
sebe, v pfipadé hospodaiskych dvor( je vhodnéjsi ote-
vieni celého dvora a oznaceni a reklamy umistovat az
v arealu; pred arealem staci jen ukazatel se souborem
informaci, co se v arealu nachazi.

e Mramor je vniman jako nejuslechtilejsi ze staveb-

nich kamen(, proto sice jednoduchy, ale v méné
hodnotnych materialech provedeny vstupni stit
do provozovny srazi Cistotu grafického provedeni
napisu. Plast vstupnich dvefi, beton a zvolena ba-
revnost fasady jsou spiSe znakem vybéru lacingj-
Sich material(. Pouziti kamene z prodavaného sor-

timentu na portalu, vstupu i napisu by jisté nejen

pomohly zvysit Groven provozovny, ale byly i vhodnou
LZivou“ reklamou. Vétsina zakaznikl si neumi pisobe-
ni stavebnich materiald, umisténi i barevnost v realu
predstavit, jejich pouZiti v provozovné, kam si pfijdou
material vybrat, by je jisté nasmérovalo, presvédcilo
¢i inspirovalo. Mnoho lidi si dom0 pofizuje néco, co
vidéli jinde a zaujalo je to; s tim by spravny obchodnik
mél pocitat.

7ULA - MRAMOR - UMELY KAMEN
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9 Jednoduché grafické zna-

ceni provozoven a podni-
kil je vhodné predevsim
do historického prostre-
di, kde necha vyniknout
svébytnou architekturu;
vystrée ji jen doplnuji.
Znaceni pomoci symboli
Setfi misto a je zaroven
trochu tajemné. V kazdém
pripadé laka k prozkou-
mani obchodu ¢i podnikd.
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e Symbol bryli na provozovné opti-
ky je naprosto dostacujici oznaceni
a soucasné i reklama, stejné jako je
dostacujici velikost vykladce v his-
torickém prostredi. Plocha pro moz-
nou reklamu se zvétSuje otevienim
vnéjsich plnych dvefi do prodejny.

Ministerstvo pro mistni rozvoj CR e




Na méstském domé opticky rozdéleném riz-
nym barevnym feSenim fasady na dvé casti jsou
prezentovany i dva zplsoby oznaceni a reklamy
v obchodech. Zatimco vlevo (textil, Svadlenka) je
zvoleno velké oznaceni a Ziva reklama pomoci vy-

........... Doporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNTHO SMOGU

staveného zboZzi na chodniku, v pravé ¢asti (sport) si
vystacili s malym oznacenim a reklamou. Diraz je zde
kladen na prihledy do obchodu pfes prosklenou vylo-
hu, cozZ privabi zakazniky daleko spis.

AMBNNNL _FErsapENAw 5 e
- (1]

Graficky zajimava vystrc
s vyznacenim nabizeneé-
ho sortimentu a zaméreni
provozovny (specializova-
na restaurace) je doplné-
na prefabrikovanou firem-
ni reklamou na pivo, ktera
celkovy dojem kazi; je také
prilis velka.

MASO — PIVO — GRILL

V. IIII ®




Barokni fasada domu je
zcela odstrizena obchodnim
parterem s vyraznym ozna-
¢enim. Plochy vykladct, kde
by mohlo byt vystaveno
zboZi (nebo ponechano zdi-
vo domu) jsou nesmyslné
obétovany dalsi reklamé.
Jako mobilni reklama slouzi
i firemni vozidlo pred do-
mem.

........... Doporuceni pro obce v OMEZENT REKLAMNTHO SMOGU

dazvirat.cr

&Y

Dobry priklad vtipného
a graficky povedeného fe-
Seni, které je doplnéno
prenosnym reklamnim zafi-
zenim typu ,A“ s aktualni na-
bidkou. Pfebyte¢na (a diky
zeleni i skoro neviditelna)
se jevi konzola. Oznace-
ni kavarny nezabira velkou
plochu, respektuje tvar ar-
chitektonického prvku, ktery
tvofi vstup.

VEEBLOUD
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Priklad, kdy by razantni
odebrani vice nez polo-
viny oznaceni a reklam
provozovné jen pomoh-
lo. Misto tfi staci jedna
konzola (zbytek diky
markyze stejné neni vi-
dét a je na zavadu), mis-
to dvou oznaceni jedno.
U prodeje nonstop nebo
v prodlouzené prodejni
dobé je svételna infor-
mace o otevieni pfi-
pustna, ale vhodnéjsi
je umisténi uvniti. Ziva
reklama formou nabi-
zenych produktd umis-
ténych pred prodejnou
ozZivi interiéer mésta
a bude jisté vitana i pro
zakazniky, neplati to ale
o dalSich cedulich na vy-
loze. V tomto pripadé je
opravdu namisté pore-
kadlo Méné je vice.
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Stanek pfrilezitostné akce na namésti bude stat
jen par hodin, zatimco rozsahla reklamni plocha
na priceli historické budovy rozhodné nedéla

dobrou reklamu statem zfizované galerii jako instituci,
ktera by méla chapat problém reklamniho smogu lépe
neZ kdo jiny a nepfrispivat k jeho prohlubovani.
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