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SLOVO UVODEM

Hlavnim Gkolem kazdé obce je pecovat o vSestranny rozvoj svého (zemi a o potreby svych
obcanu. Jednotna vizualni identita pfispiva k naplnéni obou vyse zminénych Gkold. Sjedno-
cuje komunikaci obce uvnitf Gradu, mezi organizacemi obci zfizovanymi a spravovanymi, ale
predeviim smérem k vefejnosti, tedy ob¢antm obce i jejim navstévnikim. Umoziuje tak mezi
riznorodymi informacemi rozpoznat ty, které pfichazeji pfimo od obce, at uz jsou to sdéleni
oficialniho charakteru, nebo pozvanka na mistni akce. Kazdy pfijemce informace na prvni
pohled rozpozna, Ze se jedna o oficialni sdéleni obce, snadno si tak udéla obrazek, jak Siroka
je obecni ¢innost a zodpovédnost, jak riznorodé aktivity obec podporuje a ¢im pfispiva

ke kvalité Zivota mistnich ob&and.

V neposledni fadé je profesionalné zpracovana vizualni identita a jednotna, srozumitelna
komunikace nastrojem kultivace spolecnosti. Pfispiva k rozvoji naseho estetického vnimani,
podnécuje kreativni mysleni a prirozené tak zvysuje nase naroky na strukturu a vizualni kvalitu
informaci, které prijimame.

RNDr. Richard Nikischer, Ph.D.
povéren fizenim Odboru strategii a analyz regionalni politiky a politiky bydleni,
Ministerstvo pro mistni rozvoj

,VaZeni obcané, starostove, zastupitelé, tajemnici, mluvci, vaZeni ctenari, at naplnujete kterou-
koliv z vyse jmenovanych roli, nebo roli Gplné jinou, uprfimneé vérim, Ze vam tato publikace bude
praktickym a spolehlivym priivodcem pro zamysleni nad identitou vasi obce. Ambici textu je
predevsim predstavit téma jednotné vizualni identity, pojem identita je ale od tohoto téematu
neoddeélitelny a propléta se textem jako pomyslna Cervena nit. NezZ se pustite do dalSich stranek,
Rteré vam poskytnou prakticky vhled do svéta vizualnich identit, zkuste se zamyslet nad tim,

co pro vas vase obec predstavuje a co ji nejlepe vystihuje. Pokud byste méli vybrat jedno jediné
slovo ¢i souslovi, kRterym ji popiSete, jaké by to bylo? Domov, vyznamna historie, krasna priroda,
pratelska komunita, jedinecna architektura, Zivé tradice, vyznamni rodaci, bohaty kulturni pro-
gram, misto pro Zivot? NezaleZi na tom, zda Zijete v malé vesnicce, stfedni obci, okresnim méste,
nebo v nasi metropoli, kazdé misto ma sva specifika, svoji vyjimecnost, své kouzlo, a ten nejveétsi
spéch je, kdyz to tak vnimaji mistni obcané.”



01
072
03
04
05
06
0/
08
09

Co je to jednotna vizualni identita

PFinos jednotné vizualni identity

Kviz - Potfebuje vase obec jednotnou vizualni identitu?
Definice potreb vasi obce v deseti bodech

Priklady z praxe v ¢eskych obcich

Cesta k jednotné vizualni identité vasi obce

Jak najit toho spravného designéra

Rejstfik zakladnich pojmi

Doporucené prameny

23

27

33

43

Al

81

89

95



01 CO JE TO JEDNOTNA VIZUALNI IDENTITA




JEDNOTNA VIZUALNI IDENTITA OBCE

Jednotna vizualni identita obce, na prvni precteni je mozna tézko predstavitelné, co konkrétni-
ho si pod timto souslovim predstavit, tim spis, proc€ se o ném v posledni dobé piSe a mluvi ¢im
dal tim castéji.

Hlavnim dlivodem rostouciho zajmu a dlrazu na vizualni komunikaci obecné je bezpochyby
celosvétovy trend komunikovat online, tedy nepfimo, ve velké mife pomoci digitalnich
technologil. Staré réeni ,Saty délaji clovéka” nabyva v dnedni dobé nékdy az désivych rozmérd,
a to predevsim v pripadech, kdy libivost maskuje obsahovou ¢i formalni nedostatecnost.

Kdyz se ale bavime o profesionalné zpracované jednotné vizualni identité, libivost vnimame
jako nutny, nikoliv vSak jediny poZadavek. Nejlépe problematice porozumime, kdyZ si oznaceni
rozebereme vyraz po vyrazu a zaméfime se na to, co je cilem zminénych prvka.

Obec

Jednim ze zakladnich Gkol( obce je dostatecné a srozumitelné informovat své obcany i navstév-
niky. Cilem, ktery by si méla klast kazda samosprava, je také snaha o kultivaci vefejného prostoru.

Vizualni identita

Ceské souslovi vzniklo jako pfeklad anglickych pojmU{ pouZivanych v prostfedi byznysu. Vyzna-
moveé nejblize je ceskému chapani pojem ,Corporate Design”, tedy firemni vizualni identita.
Hlavnim cilem je vystihnout identitu subjektu vizualnim ztvarnénim jeji podstaty, sjednotit

podobu komunikacnich vystupt, kterymi se firma i instituce prezentuji navenek a zajistit tak
jeji snadnou rozpoznatelnost.

Jednotnost

Opak roztfisténosti, zmatenosti, nesourodosti ¢i mnohoznacnosti. Jako lidé vnimame tyto stavy
negativné, probouzi v nas nedivéru a nejistotu, proto se jim snazime zdaleka vyhnout. Nejlépe
se nam pohybuje v prostoru, ktery je pro nas Citelny, snadno se v ném orientujeme, a proto

se v ném citime bezpecné, a jak se tak rika, ,jako doma”, at uz se jedna o prostor fyzicky, nebo

virtualni.

[ J— Co je to jednotna vizualni identita

ZAKLADNI PRVKY JEDNOTNE VIZUALNI IDENTITY

Pro jesté lepsi pochopeni predstavime v nasledujici casti zakladni prvky jednotné vizualni
identity, tedy jednotlivé prostredky, kterymi firma nebo instituce navenek komunikuji.

Hned na zacatku je ale dilezité zminit vystup, ktery zdanlivé stoji az na konci grafické prace.
Rel je o grafickém manualu, souboru pravidel vytvofenych autory jednotné vizualni identity,
ktery jasné a srozumitelné definuje principy uzivani jednotlivych vytvofenych prvkd. Aby vizu-
alni identita splnila svij hlavni dkol, tedy srozumitelng, atraktivné a prehledné reprezentovala
dany subjekt, je nutné dbat na systematickou a ukaznénou aplikaci jeho vystupd.

Znacka neboli logo a logotyp

StéZejnim a zaroven nejznaméjsim prvkem vizualniho identity je logo nebo logotyp, tedy grafic-
ké znazornéni nazvu prezentovaného subjektu. V ¢eském prostredi se pojmy casto nerozlisuji

a splyvaji pod pojem logo, jedna se ale o dva odlisné pristupy ke ztvarnéni znacky, které se
pokusime definovat co nejsrozumitelnéji na praktickych pfikladech.

Pojem logo oznacuje grafickou znacku kombinujici nazev firmy, instituce ¢i mésta s piktogra-
mem, obrazovym symbolem dopliujicim textové oznaceni. Naprosta vétSina mést uziva pro
svou prezentaci pravé logo, jehoz hlavni vyhodou je moZnost propsani typické symboliky mésta
do znacky. V pfipadé Bene3ova (2022) doplnil autor vizualni identity Jakub Gruber nazev mésta
osmicipou hvézdou, ktera je zazitym symbolem mésta. Eva Vopelkova, autorka vizualni identity
Litoméfic (2019), propsala do znacky mésta mistni dominantu, budovu Kalich, kterou doplnila
ilustraci vlnky znazornujici feku Labe. NavrZeneé fesSeni navic umoznuje uzivani samostatného
symbolu Kalichu s vinkou jako zjednoduSené znacky mésta pro odlehéeni komunikace.

Logotyp je Cisté textové ztvarnéni znacky, které neobsahuje zadny piktogram. Jeho hlavni vyhodou
je Citelnost, nevyhodou muizZe ale byt nevyraznost znacky v pfipadé, Ze autofi zvoli neoriginalni, ge-
nerické pismo. V pfipadé nové vizualni identity Usti nad Labem (2022) zvolili autofi vyrazné sesek-
nuté pismo, jehoZ tvaroslovi vychazi z charakteru mésta a propisuje se napfic celym konceptem.

Benedov™
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Prohlédnéte si pfiklady Humpolce (2021) a Kadané (2020), jejichz vizualni identita vychazi

z odlinych pfistupi ke ztvarnéni loga a logotypu podle individualniho charakteru obou obci.

Humpolec

Neni humpolak

jako Humpolak

Praha nebo Brno?

Humpolec

10 o Co je to jednotna vizualni identita

Vizualni identita
mésta Humpolec
studio Svéraz

Eva Vopelkova
Petra Kalouskova

Autorky vizualni identity
zvolily typograficke
feSeni loga mésta
Humpolec, doplnénim

o dvé tecky odkazujici
na geografickou polohu
mésta mezi Prahou

a Brnem si vsak zacho-
valy prostor pro kreativ-
ni praci se znackou. Logo
ve své zakladni varianté
pracuje s celym nazvem
mésta, v definovanych
pripadech je ale mozné
uzivat pouze pismeno H
se dvéma teckami. Re-
Seni zaroven umoznuje
pracovat se dvéma tec-
kami jako se samonos-
nym grafickym prvkem
a umistit mezi né tfeba
hravy slogan lakajici

k navstévé Humpolce.

Vizualni identita
mésta Kadan
studio Colmo

Markéta Hanzalova
Miroslav Roubicek

Pro Kadan zvolili autofi
Cisté typografickou
znacku, ktera je zaloZena
pouze na pismu. Diky
kreativni praci s literou
K, tedy pocatecnim pis-
menem nazvu mésta, je
ale mozné s logotypem
ve vhodnych pfipadech
pracovat jako s obraz-
kem. Pocatecni ,K“ muze
fungovat samostojné, jak
vidime na prikladu zob-
razeni aktualit na webu
obce. Pro uziti vizualni
identity organizacemi
obce autofi pracovali

s doplnénim litery K

o riznorodé

piktogramy.

‘v,w
K

UKRAJINA

| 1¢

SETKAVANI OZNAMENI
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PRACE S HERALDICKYM ZNAKEM

V konkrétnim pfipadé mést je tfeba vZdy pamatovat také na moznou koexistenci znacky
s heraldickym znakem. Ne vSechny obce heraldicky znak vyuZivaji, pokud tomu tak ale je,
definice pfilezitosti a zplsobU spole¢ného pouzivani téchto dvou prvkd by méla byt
jednoznacné vymezena v grafickém manualu.

Vice se k problematice symboliky obci doctete ve Stanovisku Ministerstva vnitra k Nabyti
a pouzivani symboliky obci, které najdete pod timto odkazem:

https:/ /drive.google.com/file/d/1DG4jjYQDE13BmqgotQbx2wPouQnTXUv1l/view.

Vkusné propojeni historického znaku a nad¢asového loga je ¢asto ofiSkem pro vSechny
designéry. S gracii tento kol vyresil autor nové vizualni identity mésta Pfibram, ktery misto
zbrusu nového loga zmodernizoval symboly uZivané pravé v heraldickém znaku mésta.

Do vyrazné slozitéjsiho procesu se pustil autor noveé vizualni identity jiho¢eského Vimperka
Maté&j Chabera. Ten za pomoci odborného konzultanta z Ceské genealogické a heraldické spolec-
nosti v Praze, pana Stanislava Kasika, prekreslil pivodni méstsky znak, ktery byl v Zalostném
stavu. Stejné jako heraldické znaky mnohych jinych ceskych mést nesl znamky neodbornych
zasahu, coz se projevilo na jeho estetické i heraldické hodnoté.

12 - Co je to jednotna vizualni identita

PRIBRAM

ﬁ‘.\\ SN S IO

MESTSKY URAD PRIBRAM

Vimperk.

studio Lemon design | Stépan Holi¢

Graficky designér Stépan Holi¢ vytvoril
koncept znacky zalozeny na logu mésta
vychazejiciho z méstského znaku, vari-
abilné doplnitelného textem.

Matéj Chabera

Graficky designér Matéj Chabera vy-
tvoril logo tak, aby vkusné doplioval
tradicné uzivany a odborné ,restauro-
vany” heraldicky znak obce Vimperk.

Doporuceni pro obce JAK NA vizualni IDENTITU -
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DALSI PRVKY JEDNOTNE VIZUALNI IDENTITY

Pro ilustraci dalich zakladnich prvki jednotné vizualni identity predstavime vystupy vytvofené
grafickou designérkou Markétou Steinert pro obec Chrudim. Novou vizualni identitu autorka
poutavé predstavuje v kratkém videu, které najdete pod timto odkazem:

https:/ /www.youtube.com/watch?v=0qF5n3ia17Q.

Chrudim

Chrudim

Chrudim

Chrudim

Chrudim chrudim.eu f

Tree Green

RGB 0 /160 / 100
CMYK 80/7/75/0
Pantone Coated 7480
Pantone UnCoated 74
# 00a064

o stupeﬁ?‘
bliz historii
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Pismo, barevnost a copywriting

Typografie je odborna disciplina zabyvajici se pismem. Spravné zvoleny, nebo dokonce na miru
vytvoreny fez pisma ma potencial vystiznég, distojné a jedinecné vystihnout ducha subjektu, kte-
ry reprezentuje. Hlavnim cilem typografie je ale pfedevsim zajistit ¢tenafi dostatecnou Citelnost
textu ve vSech jeho velikostech a rezech.

Barevnost zvyrazinuje pocitové vnimani znacky, v pfipadé méstskych vizualnich identit casto
vychazi z barev ¢i odstinl uzitych ve vySe zminéném méstském znaku, pfipadné jinych, tradicné
pouzivanych vizualnich vystupech obce.

Copywriting, v ¢estiné tvorba marketingovych textd, je jednim z tradi¢nich nastroji komercni-
ho prodeje, ma vsak své misto i v prezentaci mimo svét byznysu. Vtipné slovni hricky upoutaji
pozornost, umozni vystihnout genia loci a jejich neformalni obsah oslovi obyvatele i pfipadné
navstévniky napric vékovymi kategoriemi.

Pro logo jsme pouzili geometrické pismo Vi-
suelt, které vynika dobrou citelnosti, ma cha-
R rakteristicky vyraz a plno zajimavych detaild.
e Zaroveri piisobi na pohled pratelsky a mékkce,
coz dobre doplnuje Zensky rod Chrudimi.

Rozpoznatelna a vyrazna barevnost
vychazi z Chrudimské veduty od Jo-
sefa Cereghettiho (z r. 1771). Hlavnimi
barvami jsou oranzova, barva pale-
nych tasek (brick red) a zelena (tree
green). Dopliikovou barvou je tmava
zelena (forest green).

Vizualni komunikace mésta je doplnéna sloga-
nem ,0 stupen bliz...“. O krok bliz, o Groven

vyse. Nesymbolizuje jen fyzické stoupani més-
tem, ale také to, ze Chrudim je misto, kde ma-

Q, Zete uspét a kde se mUzete priblizit svému cili.

| proto vSechny litery v logu sméfuji vzhiru.

O stupen bliz pfirodé

Doporuceni pro obce JAK NA vizualni IDENTITU = - 15



Interni grafické vystupy

(hlavickovy papir, obalky, vizitky a dalsi)

Jednotny styl tiSténé i digitalni komunikace je zasadnim prvkem vizualni identity. Definuje
umisténi znacky v plo3e, velikost v konkrétnich aplikacich, umisténi a velikost dalSich textd,
pravidla uziti barevnosti a umisténi dalSich prvkd (datum, osloveni, adresa, apod.).

oo
8

Co je to jednotna vizualni identita

Externi tisténe graficke vystupy

(plakat, broZura, radni¢ni listy a dalsi)

Jednou z nejviditelnéjSich soucasti vizualni identity jsou bezesporu vSechny tisténé vystupy
urcéené pro komunikaci s ob¢any, jako jsou radnicni listy Ci jiny mistni zpravodaj. Pozornost ale

poutaji také plakaty i broZury lakajici na akce obce. Pravé tyto vystupy zabiraji v obci nejvice
fyzického prostoru, a mély by proto pfispivat k jeho kultivaci a vymanéni se ze vSudypfitomného

vizualniho smogu.

Chrudim = Chrudim

* Z historie Zelezni&n{
dopravy

O stupen A
bliz i historii - stupeﬁl
BliZ 1 tkam

IMuzeum loutk7skych kultur v Chrudifmi

Chrudimsky
zpravodaj

Doporuceni pro obce JAK NA vizualni IDENTITU = - 17



Sjednocena vizualni identita prispévkovych organizaci obce

Malokdo vi, Ze obce Casto zodpovidaji za rliznorodé prispévkové organizace pfispivajici ke
kvalité Zivota tamnich obyvatel. Jejich sluzby pfijimame s naprostou samozfejmosti, a je tak
tézké predstavit si, Ze by v misté naseho bydlisté nefungovaly, a to plati obdobné pro méstskou
policii ¢i technické sluzby i kulturni zafizeni nebo sportovisté. Sjednoceni komunikace téchto
organizaci obyvatele i navstévniky neomylné seznamuje s tim, za co vSechno jejich obec
zodpovida a na zajisténi kterych sluzeb pro své obcany se spolupodili.

Chrudimska beseda

. . - Méstskeé lesy
Méstska policie

Chrudim Chrudim
i Centrum socialnich
¥ oti 5 5 Brusleni
g:n:;:l @ miadeze o jarnichigrazdninach sluzeb a pomoci
Chrudim

Technické sluzby
Chrudim

Chrudimske
hudebni patk
jaro P

Sportovni arealy Aktuality
mésta Chrudim Sluzby
Méstska knihovna Ke stazeni
Chrudim Vetejné zakazky

Technické sluzby Kariéra

Chrudim 2000 Ceniky
Kontakt

Sportovni arealy
mésta Chrudim

SPORTOVISTE PLAVECKA FINSKA DOPRAVNI FOTBALOVY SPORTOVNI HOKEJBAL SPORT
CHRUDIM SKOLA SAUNA HRISTE STADION HALA CENTRUM HOTEL

L pE— Co je to jednotna vizualni identita

Merchandising
(upominkové a propagaéni predméty]

Mezi obvyklé propagacni predméty patfi hrnky ¢i termohrnky, placky, propisky nebo bloky.
Autorka vizualni identity Chrudimi Sla vlastni cestou, kterou oprela o zvolenou barevnost, kdyz
jako upominkovy predmét navrhla plechovku ,chrudimské oranzové”. Neméné originalni je i jeji
napad na obalové materialy chrudimské zmrzliny. Kreativni napady dokaZou rozpoznat a podpofit
prvek jedinecnosti v kazdé obci a chrudimskou oranZzovou mozna zvoli pro natér tfeba
zahradniho plotu nejeden patriot.

chrudi™

Tree Green

RGB 0/ 160 /7 100
CMYK 80/7/75/0
Pantone Coated 7480 C
Pantone UnCoated 748C
# 00a064
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Online komunikacni kanaly
(webové stranky, socialni sité)

Svét Zije ¢im dal vice online, pomalu ale jisté si zvykame, Ze na internetu najdeme vse, co po-
tfebujeme, a to plati i pro informace z obce. Trojici online komunikacnich kanalti - web obce,
Facebook a ¢im dal castéji také Instagram — maji ve své spravé obce vSech velikosti, na prikladu
niZe je na prvni pohled vidét, Ze vSechna tfi prostfedi patfi pod obec Chrudim.

Prihlasit se

Chrudim

Meésto Chrudim -
oficidlni strénka
@mu.chrudim

Hlavni stranka

mchrudim

Prispévky (59)  Sledujici (365)  Sleduii (5)

mésto Chrudim
Oficiélni profil mésta Chrudim
www.chrudim.eu

Méstské kino
opét od 10. dervna

Tarasnized" i . APoslednidny
opravena scitamilidul

20 o Co je to jednotna vizualni identita

Venkovni znaceni a navigacni system

DalSim prostredkem jednotné vizualni identity je navigacni systém v obci a uvnitf jednotlivych
budov obci spravovanych. Casto byva aZ poslednim uplatiovanym krokem, a to ve chvili,

kdy si obec ovéfi funkénost jednotlivych prvkd. V tomto pfipadé velice zalezi na velikosti
obce, ty nejmensi casto voli pouze ceduli oznacujici vstup/vjezd do mésta.

Chrudim

PARDUBICKA 67

regionalni rozvoj

ort a pamétkova péce

Interni audi
PARDUBICKA 53

Odbor s

RESSELOVO NAMESTI 1

Més
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Prakticky pfinos vizualni identity miZeme popsat ve tfech hlavnich rovinach,

mimo to je ale nespornym nastrojem prirozené kultivace spolecnosti.

Kvalitni komunikace s obyvateli obce je cestou, jak rozvijet pocit pfislusnosti ke komunité

i hrdosti na své bydlisté. Je prostfedkem k nastaveni standardi vizuality v regionu, motivuje
soukromniky k vyssi naroc¢nosti na svou vlastni komunikaci a odrazi se i v pfistupu k vefejnému
prostoru, napfiklad v otazkach architektury.

Dalsi motivaci je pro nékteré obce snaha stat se na prvni pohled rozpoznatelnym subjektem,

a ziskat tak konkurencni vyhodu v oblasti turismu a obchodu.

V neposledni fadé pfinasi jednotny vizualni styl jasnou definici zpisobu tvorby vSech vystup
obce, jejich organizaci i partner(, a tim dlouhodobé sniZzuje ekonomické vydaje na komunikaci.

..s ¢im muze vasi obci pomoci

ODLISIT SE

USETRIT CAS A VYNIKNOUT

| PENIZE o

PRIROZENE
KULTIVOVAT
SPOLECNOST

PODPORIT V OBYVATELICH
HRDOST NA OBEC

pLIg— Prinos jednotneé vizualni identity

Alena Kukrechtova
mistostarostka
Humpolce

,Vsechny prvRy vizualni
identity by mély vyznamné
usnadnit a zprehlednit
komunikaci Gradu a mesta
k verejnosti. Jde o jasnost
a srozumitelnost sdélent,
které nebude rozptylovat
vizualni chaos. Informace
z radnice a pozdéji
i z prispevkovych organiza-
ci budou na prvni pohled
jasné odlisitelné, coZ lidem
opét umozni snadnejsi
orientaci v tom, co si maji
nebo chteji precist.“

Miroslav Roubicek
graficky designer,
studio Colmo

,Profesionalné zpracovana
a diisledné aplikovana
vizualni identita Setfi obci
cas i penize, obyvate-
lim usnadriuje orientaci
ve vsech informacich, které
jim Grad sdéluje, podni-
kateliim a Zivnostnikim
umoznuje silnou podporu
komunikace jejich akti-
vit a navstévnikim obce
prinasi jasné strukturova-
né a prehledné informace
0 vsem, co jim misto
jejich navstévy mize
nabidnout.” @
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03 KViz: POTREBUJE VASE OBEC
JEDNOTNOU VIZUALNI IDENTITU?




Pripravili jsme pro vas Sest jednoduchych otazek, které vam pomohou zjistit,
zda by i vasi obci pomohla v rozkvétu jednotna vizualni identita.

Co budete potrebovat:

* 15 minut svého casu

e tuzku a papir

Jak sbirat body:

Prectéte si pozorné otazku a z nabizenych odpovédi vyberte ty, které nejlépe popisuji aktualni
situaci ve vasi obci. Za kaZdou zvolenou odpovéd si zapiste 1 bod, pokud byste nahodou Zadnou
z odpovédi nevybrali, za otazku si pfidélte 0 bodu.

Vyjimkou je posledni otazka, ve které je tfeba vybrat pouze jedinou odpovéd a pridélit si za ni
pocet bodl uvedeny v zavorce za kazdou z moznosti.

Tak s chuti do toho! Jak kviz vyhodnotit se dozvite na jeho konci.

1. Jaké ustalené nastroje vyuziva urad vasi obce
pro komunikaci s obcany?

[] vefejnou tisténou nebo elektronickou vyvésku

[] radnicni listy nebo jiné tiSténé médium

[[] dorucovani informaci do schranek ob¢anlim (napfiklad gratulace k vjznamnym
Zivotnim jubileim)

] nasténku nebo plakatovou plochu

[] jiny tiStény nastroj

web Oradu

elektronicky zpravodaj (newsletter Gfadu)

aplikaci Mobilni rozhlas

Facebook Gfadu

Instagram Gradu

jiny digitalni nastroj

I

Za kazdy priklad si zapoctéte 1 bod.

Maximalni po€et bodi za tuto otazku je 11 bodu.

L R— Kviz: Potfebuje vase obec jednotnou vizualni identitu?

2. Ma vase obec pridruzené organizace, prispévkove,

akciové nebo jiného typu?

infocentrum
kulturni centrum
knihovnu

kino nebo divadlo
muzeum, galerii

oooon

[] sportovni centrum
[] technické sluzby

vzdélavaci centrum (Skolka, Skola, dim déti a mladeze)

[] dobrovolnické spolky (hasici, myslivci, véelafii...)

[] jiné nez uvedené

Za kazdy priklad si zapoctéte 1 bod.
Maximalni podet bodii za tuto otazku je 10 bodi.

3. Jaké akce pro obcany a navstévniky porada vase obec

a jeji pridruzené organizace ?
[] kulturni akce
[] vzdélavaci akce
] sportovni akce
[] zdravotni akce (osvéta, ockovani apod.)
[] mistni oslavy a slavnosti
[] nabozenska setkani nebo pouté
[] vefejné prednasky a diskuze
] trhy a akce obchodné-prodejniho typu

[] dobrovolnické akce (napfiklad zvelebovani obce)

|:| jiné nez uvedené

Za kazdy priklad si zapoctéte 1 bod.
Maximalni polet bodi za tuto otazku je 10 bodu.
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4. Jaké podnikatele a Zivnostniky vase obec jiz podporuje nebo
by mohla v jejich aktivitach podporit jesté lépe prostrednictvim
jednotného vizualniho stylu?

L] radi bychom podpofili mistni zemédélce (napfiklad poradanim nebo propagaci
farmarskych trh)

radi bychom podpofili mistni femeslniky a vyrobce (jako upominkové pfedméty obce
chceme nabidnout lokalni femeslné produkty)

radi bychom podpofili mistni primyslniky (napfiklad podporou komunikace pfi naboru
zaméstnancd)

radi bychom podpofili mistni sluzby (restaurace, ubytovaci zafizeni, rekreacni aktivity)
radi bychom podpofili mistni neziskové aktivity (komunikaci jejich akci nebo sbirek)
radi bychom podpofili jiné neZ uvedené aktivity mistnich Zivnostniki

(N O I R

Za kazdy priklad si zapoctéte 1 bod.
Maximalni po€et bodi za tuto otazku je 6 bodu.

5. Kazda obec ma své mistni poklady, na co jste hrdi
ve své obci?

] prirodni krasy

[] pamatky

zajimavé akce

sportovni vyziti
architektura

poutni mista

mistni produkty

jedinecna atmosféra mista
L] mistni rodaci

] jiné nez uvedené

LOoOooon

Za kazdy priklad si zapoctéte 1 bod.
Maximalni po€et bodi za tuto otazku je 10 bodu.

30 Kviz: Potfebuje vase obec jednotnou vizualni identitu?

6. Kdo zpracovava komunikacni vystupy obce?

[] obec ma vlastni marketingové oddéleni vcetné (externiho) grafika (1 bod)

[] obec ma vlastniho grafika (2 body)

[] obec si najima externiho grafika (3 body)

[] obec ma pro tuto ¢innost stanovenou odpovédnou osobu, ktera ale nema grafickou
odbornost (4 body)

[] obec nema pro tuto ¢innost stanovenou odpovédnou osobu ¢i oddélenti, v3e tvofi
zaméstnanci obecniho Gfadu, pfidruZené organizace si tvofi vlastni komunikacéni vystupy
samostatné (5 bodu)

[] natuto otazku neumim odpovédét (0 bodii)

Pouze jedna mozna odpovéd, zapoctéte si pocet bodu uvedeny v zavorce za kazdou z moZznosti.

VYHODNOCEN/ KViZU

Maximalni podet dosaZenych bodi: 52 bodu

0-15 bod

Zda se, ze vasi obci jednotna vizualni identita pfiliS nechybi. Pfesto si zkuste najit chvilku
na procCteni této publikace. Véfime, Ze vas informace obohati a rozsifi vam obzory.

16-35 bodl

Ve vasi obci to Zije! Byla by obrovska Skoda nevyuZit potencial mistnich k rozkvétu vaseho
spole¢ného domova. Ctéte dal a dozvite se, které ¢eské obce se pro profesionalni sjednoceni
komunikace rozhodly a co jim to pfineslo. Také vam poradime, kde najit toho spravného
designéra, jak ho oslovit a jak ze spoluprace ziskat kvalitni vysledek.

36-52 bodl

Je viibec mozné, ze by tak akéni obec, jako je ta vase, jesté neméla jednotnou vizualni identitu?
Nebo mate zatim pouze logo, které do jednotné identity neni rozpracovano? Pokracujte ve Cteni
a dozvite se, jak to napravit. Podle vaSich odpovédi si troufame tvrdit, Ze tou spravnou cestou
pro vas by byla designérska soutéz, ktera vam zaruci kvalitni vysledek pro vSechny komunikacni
cesty. A pokud jiZ ve své obci s logem nebo i komplexni vizualni identitou pracujete, prectenim

nasi publikace si ovéfrite, jestli neni prostor pro zlepseni.
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04 DEFINICE POTREB VAS| OBCE
\/ DESETI BODECH




Pokud jste si nasli 15 minut na vyplnéni kvizu v predeslé kapitole, mate uz ted jasnéjsi predsta-
vu o tom, zda by si i vaSe obec zaslouZila jednotnou vizualni identitu a co by to jejim obZandm
i navstévnikiim mohlo pfinést.

Je tedy nacase shrnout si zakladni fakta do prehledného seznamu potreb vasi obce, ktery
poslouzi jako kvalitni a srozumitelné vychodisko pro zadani projektu jednotné vizualni identity.
At uz se rozhodnete oslovit grafického designéra napfimo, nebo pozadate o profesionalni
pomoc s organizaci designérské soutéZe, tento seznam bude praktickym nastrojem k ziskani
toho nejlepsiho mozného vysledku.

Zamyslete se nad definici potfeb své obce v 10 zakladnich bodech, odpovézte na navodné
otazky nize, a pripravte tak prehledné zadani jako prvni krok k ziskani jednotné vizualni identity.

1. AKTUALNI VIZUALNI PRVKY
Jaké prvky vizualni identity vase obec aktualné pouziva a jak s nimi pracuje?

PouZijte tabulku niZe a popiste aktualné pouzivané prvky identity obce a zplsob prace s nimi.
Pokud nékteré z niZze jmenovanych prvkl nevyuZzivate, stai fadek proskrtnout. Pfi zadani druhé
strané nezapomente pripojit obrazovou prilohu s aktualné pouzivanymi podklady.

Prvky Popis aktualniho stavu

Logo nebo logotyp

Heraldicky znak

Definice pisma a jeho uziti

Definice barev a jejich uziti

Souhrnny graficky manual

i Ta— Definice potreb vasi obce v deseti bodech

2. KOMUNIKACNI KANALY

Jaké komunikacni kanaly vase obec aktualné pouziva?

Strucné popiste, jaké komunikacni kanaly vase obec aktualné nejvice vyuziva, které jsou sté-
Zejni pro obcany a které naopak pro navstévniky. Zamyslete se i nad tim, kdo jednotlivé kanaly
spravuje, kolik mu to zabira Casu a zda je aktualni zplsob efektivni a pfinasi vam pozadované
vysledky. Pokud pracujete s jinymi neZ jmenovanymi nastroji, popiste je v poslednim radku.

Komunikacni kanal Popis aktualniho stavu

Verejna tisténa
nebo elektronicka vyvéska

Radnicni listy
nebo jiné tisténé médium

Plakaty - pozvanky na akce

Web Gradu

Facebook Gradu

Instagram Gradu

Elektronicky zpravodaj

Aplikace Mobilni rozhlas

Jiné
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3. OBEC A PRIDRUZENE ORGANIZACE

Jak je vase obec velika, kolik v ni Zije obyvatel a jaky je jejich pramérny vék, ma vase obec
pfidruZené organizace a které to jsou?

Vyplite zakladni Gdaje do niZe pripravené tabulky, a pokud ma vaSe obec strategicky plan
rozvoje nebo dalsi podobny dokument, odkaz na néj urcité pripojte k zadani.

Nazev obce

4.

Typ akce

Kulturni akce

ZIVOT VE VASI OBCI

Jaké akce pro obc¢any a navstévniky porada vase obec a jeji pfidruZzené organizace?

V tabulce niZe strucné popiste ty, které jsou pro Zivot v obci nejzasadnéjsi. Pokud v obci
poradate jiné neZ jmenované akce, popiste je v poslednim fadku.

Popis konkrétnich akci a jejich pfinosu pro Zivot v obci

Statut obce

Vzdélavaci akce

Okres

Sportovni akce

Velikost obce

Zdravotni akce
(osvéta, ockovani apod.)

Pocet obyvatel

Mistni oslavy a slavnosti

Priimérny vék obyvatel

NaboZenska setkani nebo pouté

Rocni rozpocet obce

Verejné prednasky a diskuze

PridruZené organizace

(prispévkoveé, akciové, apod.)

Trhy a akce obchodné-
-prodejniho typu

Dobrovolnické akce (napfiklad

zvelebovani obce)

Jiné

36 - Definice potreb vasi obce v deseti bodech
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5. IDENTITA OBCE 6.  CILE NOVE VIZUALNI IDENTITY

Co jsou klicové charakteristiky vasi obce, které by méla jeji vizualni identita vystihovat? V ¢em by méla jednotna vizualni identita vasi obci nejvice pomoci?
Zamyslete se nad tim, ¢im je vaSe obec vyjimecna, co na ni maji radi jeji obcané a ¢im by mohla Zamyslete se nad tim, co byste od nové vizualni identity chtéli predevsim, podle toho budou
oslovit potencialni navstévniky. designéri schopni pfipravit feSeni na miru vasim potfebam.
Charakteristiky obce BLizSi popis vyznamu konkrétni charakteristiky Gil Popis konkrétniho cile
Prirodni krasy USetfit obecnimu Gradu
a pfidruzenym organizacim
Pamatky finance a cas

Zajimaveé akce o e
Srozumitelnéji informovat

o déni v obci

Sportovni vyziti

Architektura o N .
Podporit turisticky potencial

obce

Vzdélavaci akce

Sportovni akce
Podpofit mistni podnikatele

Zdravotni akce
(osvéta, ockovani apod.)

Mistni oslavy a slavnosti Zvysit pocit hrdosti
a pfislusnosti k obci u mistnich

obyvatel

NaboZenska setkani nebo pouté

Verejné prednasky a diskuze
Prilakat do obce nové obyvatele

Trhy a akce obchodné-
-prodejniho typu

Dobrobolnické akce
(napfiklad zvelebovani obce)

Jiné

Jiné
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/. ROZSAH NOVE VIZUALNI IDENTITY

vove

Jednotna vizualni identita neznamena nutné uZivani vdech moznych nastroju, vzdy zalezi
na velikosti obce, Cetnosti komunikace Gfadu i zplisobu Zivota v obci. Na zacatku se zamyslete
nad tim, které komunikacéni nastroje jsou pro vas zasadni a pouZivate je nejcastéji.

Typ vystupu Popis konkrétnich vystupl

Interni grafické vystupy (hlavi¢kovy
papir, obalky, vizitky a dalsi)

Externi tiSténé grafické vystupy
(plakat, brozura, radnicni listy a dalsi)

Sjednocena vizualni identita
prispévkovych organizaci obce

Merchandising (upominkové
a propagacni pfedméty)

Online komunikacni kanaly
(webové stranky, socialni sité)

Venkovni znaceni a navigacni systém

T p— Definice potreb vasi obce v deseti bodech

8. FINANCE

Kolik penéz chcete a miZete investovat do ziskani nové vizualni identity?

S financovanim nové vizualni identity mohou pomoci rozvojové programy, mistni akéni plany
i evropské dotace. Mnoho obci ale projekt financuje pouze z vlastnich zdrojl. Zamyslete se
nad tim, kolik do projektu muizZete investovat vy.

Financni rozsah Popis vySe mozné investice

do 50.000 K¢
50.000-100.000 K¢
100.000-350.000 K¢
350.000-500.000 K¢
500.000K¢ a vice

9. CAS

Kolik éasu chcete a miZete investovat do ziskani nové vizualni identity?

Radi byste sjednocenymi komunikacnimi vystupy prezentovali Uspéchy, které se vam podafrily
v poslednim volebnim obdobi, nebo vase obec brzy oslavi vyznamné jubileum? | to jsou
informace klicové pro nastartovani projektu.

Casovy rozsah Popis ¢asového omezeni

Do 6 mésicl

Do 1 roku
Do 4 let

Bez ¢asového omezeni

10.  UVEDENINOVE VIZUALNI IDENTITY DO PRAXE

Kdo bude s novou vizualni identitou pracovat a jak bude zajisténa jeji dlouhodoba udrZitelnost?

V kvizu jste uvedli, zda ma vase obec odpovédnou osobu, nebo dokonce celé oddéleni, které
se o komunikaci obce stara. Tuto informaci rozhodné uvedte také do zadani. Pokud vase obec
nikoho takového nema, urcité se pred spusténim projektu nové vizualni identity zamyslete nad
tim, kdo bude ,kapitanem” projektu a bude mit na starosti, aby nové vytvorené komunikacéni
nastroje fungovaly tak, jak je pro vas graficti designéri pFipravi.
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Jak by mélo vypadat
a co by melo obsahovat
logo obce?

Kvalitni logo by predevsim nemélo
byt samo jedinym grafickym vystu-
pem bez hlubsi predstavy o cha-
rakteru obce, instituce ¢i jakékoliv
jiné znacky, kterou prezentuje. Logo
samotné tvori pouze cca 40 % kom-
pletni vizualni identity. Loga obci jsou
v naprosté vétsiné zaloZena na pis-
mu. Zakladnim poZadavkem je, aby
pismo bylo dobre citelné ve vSech
velikostech i barevnych variantach
a vhodné se doplnovalo s dalSimi
pouzitymi grafickymi

prvky, tedy bylo snadno aplikovatelné.
V idealnim pripadé je uz v logu
zahrnuty prvek jedinecnosti, at uz je
to slovni hficka (Svitavy a vy), chyt-
fe zvoleny graficky prvek (dvé tecky
v logu Humpolce urcujici polohu
mésta mezi Prahou a Brnem), nebo
typografické zpracovani odrazejici
charakter mésta (Kadan, litera ,K”

v sobé snoubi prvky historického

a soucasného pisma).

TR T— Priklady dobré praxe v ceskych obcich

slovni hficka

Svitavy

Zasedani Zastupitelstva
mésta Svitavy

Svitavy

duvtipny graficky prvek

Humpolec
o

Praha
200 km
- Bm:.
100 km

J"Jf

-f

k
I\Ienl humpola!
]ako Humpolak

i - U

jedinecna typografie

Kadan

Za cisarem,
gotikou,
kulturou

i sportem

e KKadan
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Typologie a prakticke priklady vizualnich identit ceskych obci

Vizualni identita davno neni vylu¢nym fenoménem velkych hrac soukromého sektoru,

v poslednich letech Uspésné ziskava pozici funkéniho nastroje sjednocené, srozumitelné

a efektivni komunikace i téch nejmensich instituci. Nehledé na velikost subjektu odrazi jeho roli
v komunité a definuje povahu i styl jeho sdéleni.

K funkéni vizualni identité vede vicero rliznorodych cest. Pfedstavime vam rizné pfistupy
na prikladech obci ze vSech casti nasi zemé, s vyrazné odliSnymi pocty obyvatel i naroky
na vyslednou funkci vizualni identity.

a) Obce do 700 obyvatel

Ne kazda obec najde vyuziti pro vizualni identitu v celé jeji Sifi, pfipravenou

pro komunikaci mnoZstvi riiznorodych sdéleni na denni bazi nékolika odliSnymi
komunikacnimi kanaly rozmanitému typu pfijemcu. Plati ale bez vyjimky, Ze kvalitni
komunikace s obcany i navstévniky je zakladnim Gkolem i té nejmensi z obci

a jejim predpokladem je jednotny a snadno rozpoznatelny zpisob sdéleni.

Jednim z funkcnich FeSeni pro nejmensi obce je proto odborné vytvoreni, obnoveni
nebo prekresleni erbovniho znaku do grafické podoby. Nesmime ale zapomenout,
Ze pouhé vytvoreni symbolu nestaci a jde neodmyslitelné ruku v ruce se stanovenim
pravidel vhodného uzivani.

Vybrali jsme pro vas priklady dvou malych obci, které se pro uzivani erbovniho znaku
rozhodly a podélily se s nami o svou zkusenost.

46 Priklady dobré praxe v ceskych obcich
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TREBNOUSEVES

Okres Jicin, kraj Kralovéhradecky

Pocet obyvatel: 274

Zpusob ziskani: zakazkové vytvofeni znaku a vlajky obce
Autor: heraldicka kancelar Alerion s.r.o.

Tvorba komunalnich symboll s garanci provedeni a podoby v souladu s plat-
nymi zakonnymi pfedpisy (udélenim pfedsedou Poslanecké snémovny CR),
odbornymi heraldickymi a vexilologickymi pravidly a mezinarodnimi zvyklostmi
(v&. protokolarniho kodexu).

Popis: PFi tvorbé navrh( znaku i vlajky obce TrebnousSeves vyuZil heraldik erbd dvou
zdejSich historicky vyznamnych rodd. Zakladem obecniho znaku je Cerveny Stit
s ¢ernym klinem (tj. hrotem dold). Pravé Cerny, ale Sikmy klin v ¢erveném poli
je erbovnim znamenim Zilvart (Silvard) z Pilnikova (Silberstejna). Pro odliSeni
neni uzito Sikmého, ale (klasického) svislého klinu, ktery svymi tfemi stranami
a vrcholy evokuje jednak obec TrebnouSeves a pfidruzené casti Ostrov a Vinice,
druhak zde stojici hodnotnou barokni skulpturu Nejsvétéjsi Trojice. Do cerného
klinu vloZeny zlaty kruh evokuje prsten (¢i naramek) drzeny krkavcem (¢i hav-
ranem) v erbu Otmart z Holohlav. Zlaty kruh je pak symbolem samotné obce
(viz napf. kartograficka znacka na mapé), jeji pospolitosti, jednoty a pevného
trvani. Obecni vlajka vSechny tinktury a figury jednoduchého, ale vyrazného
znaku opakuje prevedenim ze Stitu do zZerdového klinu, tzv. vlajkového listu
(tj. obdélniku), o stranovém poméru Sifky k délce 2:3 (daném statni vlajkou CR).

Uziti: « oficialni symbol (znak) obce uzivany na objektech a komunikacnich
materialech obecniho Gfadu (vizitky, hlavi¢kovy papir, sdéleni obce)
e webové stranky obecniho Gradu
e v pripadé vlajky je uziti volné pro kohokoliv a kdekoliv

48 Priklady dobré praxe v ceskych obcich

@ Tf‘ebnougeves Vyhledatv textu n Zobrazit na mapé M

Uvod Obecni Gfad Obec Okoli Kontakty

((T) Mobilni
Rozhlas
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LIPOVA U SLUKNOVA

okres D&Cin, kraj Ustecky

Pocet obyvatel: 568

Zpusob ziskani: pfi zakazkové tvorbé webovych stranek mésta
Autor: Zdenék Standera, profesionalni tviirce webd

Vyjadreni zastupce obce:

Na bliz3i otazky k vizualnimu stylu obce Lipova u Sluknova nam odpovédéla Klara Svobodova,
predsedkyné kulturni komise obce, ktera se aktivné podilela na pripravé a predstaveni
grafického manualu a pomaha pfi aplikaci vizualniho stylu do praxe.

Kdo je tvlircem loga obce a jak jste tviirce vybrali?

Tviircem loga je pan Zdenék Standera, ktery pro obec vytvarel webové stranky a byla to jeho
iniciativa, diRy které vzniklo logo a sjednoceny graficky manual obce. V ramci obce jsme v tomto
oboru laikové a byli jsme radi, Ze se toho pan Standera takto ujal.

Z jakého duvodu jste se rozhodli pro vytvofeni nového loga?

V pocatcich jsme netusili, jak praktické bude vytvoreni loga, ale nechali jsme to na doporuceni
pana Standery a jeho ndvrhy se nam hned libily. Znak obce je pfilis sloZity a ne vzdy se hodi

k prezentaci.

Pro jaké vystupy Ci prileZitosti logo vyuZivate?

Logo Lipové je vystizné, zapamatovatelné a pritom chytre jednoduché. Diky logu se sjednotila
grafika obce, takZe ho v podstaté pouZivame vsude, od hlavickového papiru, pres vizitRky, noviny,
plakaty a kalendare, az po publikace. Zkratka pro veskeré tiskoviny v obci. PouZivame ho také
na propagacni pfedmeéty (obleceni, nadobi, magnety a vse, co je u nas v informacnim centru

k dispozici). Znak obce pouZivame pouze ve velice slavnostnich prileZitostech, pfi kterych je to
vhodne.

Jaky pfinos ve zméné vidite a jaké jsou ohlasy od ob&anii Lipové na nové logo?

Logo a graficky manual jsme nejprve predstavili zastupiteltiim, kde bylo vSe podstatné vysvétle-
no a prijato. Poté jsme udélali facebookovou prezentaci, kde jsme pouziti loga vysveétlili a od-
povidali na otazky, k Cemu je takové logo dobré :). Vzhledem k Castému vyuZiti si vSichni rychle
zvykli a ohlasy jsou stale pozitivni. Nejsem si védoma negativnich reakci. Pro predstavu, jak se
nase logo vZzilo: ¢lenky Spolku seniort Lipova, kdyZ peCou néco sladkého pro slavnostni prileZi-
tosti, vyrabi linecké cukrovi s barevnym listem lipovského loga - je to reprezentujici malickost,
ktera navstévniky mile potesi.
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b) Obce do 5 000 obyvatel

jako takovou, ale i za obci zfizené, organizované ¢i jinak k ni pridruzené organizace typu
knihoven, kulturnich ¢i sportovnich spolkl a areal(. Také proto pristupuji k tvorbé vizualni
identity komplexnéji. Prvnim krokem pro vSechny musi vzdy byt stanoveni potfeb konkrétni
obce, které nastavi rozsah funkci vznikajiciho systému.

V kategorii obci do 5 000 obyvatel vam predstavime tfi zastupce znovu z riiznych koutl
nasi zemé. Kazda obec zvolila jiny zplsob hledani idealniho feseni, jako inspirativni
hodnotime vSechny tFi.

52 - Priklady dobré praxe v ceskych obcich

,Velice nam pomohl template pro vypsani celé soutéZe a kompletni podklady, do kterych
jsme pak vyplnili nasi skutecnost, zejména licencni smlouva, tam bychom se zasekali nejvice.
A spoluprace s tymem Czechdesignu byla naprosto dokonala, manazerka EliSka Maleckova
byla vZdy vstficna a napomocna, dokazala odborné poradit ve chvilich zmén.“ Bl

Veronika Muselikova, koordinatorka komunikace obce Pozofice

,S novym Ronceptem vizualni identity naseho mésta jsme moc spokojeni. Libi se nam, Ze logo
je hrave, ma velkou variabilitu, a presto je jednoznacné. Dle nas odvedlo graficke studio Svéraz
skveélou praci, a to predevsim diRy jejich preciznosti a diRy faktu, Ze se autorky dokazaly na nase
mésto vyborné napojit a nacerpat z néj inspiraci. Nase nova identita podtrhuje tradici a predava
ji moderné a svéze.

Nikola Horackova, vedouci odboru cestovniho ruchu obce Usték

,Novy vizualni styl mésta Valasské KlobouRy nas navraci k nasi tradici, R historii a nasim
kRofentim, avSak v moderni a svézi formé. Podle povésti to byl pravé klobouk, ktery dal nasemu
méstu nazev. Byval pry povéseny na holi u lesni studanky, aby ji v dobach hont vrchnost

z brumovského hradu snaze nasla a mohla se tu obcerstvit. Kolem studanky pozdéji vyrostla
osada a z ni mésto s priznacnym pojmenovanim. Klobouk si proto neseme i v méstském znaku,
odkud do loga prechazi v jedinecném a nezaménitelném pismenu, kRloboukového ,o° Klobouk,
ktery k nam patfi, tim ziskava sveé vlastni grafické vyjadreni. A ja véfim, Ze si najde oblibu

u vsech Klobucani.“ 13

EliSka Olsakova, starostka obce Valasské KlobouRy
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POZORICE

okres Brno-venkov, kraj Jihomoravsky
Pocet obyvatel: 2300

Zpusob ziskani: uzaviené vybérové fizeni dle smérnice o ZVZ - vyzvana jednofazova soutéz
s odbornou porotou - navod na proces soutéze malého rozsahu ,balicek DIY
(do it yourself)” od profesionalni organizace Czechdesign

Autor: Lukas Matous$ pod supervizi Stépana Holice ze studia Lemon design
e Pozorické Priivodce Prondjmy
kv ° 7 7 _ ostél Nanebevzetl kulturni Pozoticemi a sluzby
Tvorba heraldickych symbolu s garanci provedeni a podoby v souladu s plat panny Maric O 070 ek

nymi zakonnymi predpisy, odbornymi heraldickymi pravidly a mezinarodnimi 2022
zvyklostmi (vé. vexilologického kodexu). o

Popis: »Cilem vyhlaSovatele bylo predstavit prezentaci Pozofic jako sebevédomé obce,
na kterou jsou jeji obyvatelé hrdi a ktera stoji za navstévu. Nova vizualni iden- : P
tita mela byt jasna, funkcni a flexibilni, snadno a Siroce aplikovatelna. Zaroven Yosorice s & Pozorice Somorie P

meéla na obyvatele i navstévniky pusobit pozitivné a nezaménitelné. Dilezitym
pozadavkem bylo zajistit funkcnost noveho loga nejen samostatné, ale také

ve spojeni s mestskym znakem. Vérime, Ze se nam vSechny naroRy podafrilo P
splnit a vytvorit pro Pozofice unikatni a nadcasovou tvar” e S

Studio Lemon design, grafické studio, tvirci vizualniho stylu

uziti: ¢ logo je oficialnim symbolem obce uZivanym na komunikacnich materialech
obecniho Gfadu (vizitky, hlavickovy papir, razitka, sdéleni obce)

* tisténa komunikace (plakaty, letaky, zpravodaj)

e virtualni komunikace (socialni sité, webové stranky)

* navigacni prvky ve vefejném prostoru B WL RS SRS

e propagacni predméty

~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~~ 54 - Priklady dobré praxe v Ceskych obcich Doporuceni pro obce JAK NA vizualni IDENTITU e 55 s



USTEK

okres LitoméfFice, kraj Ustecky

Pocet obyvatel: 2 688

Zpusob ziskani: vefejna zakazka malého rozsahu z fondu EU
Autor:

Popis:

Uziti:

Studio Svéraz

Vybérové fizeni s hodnocenim dle ekonomické vyhodnosti podle kvality
Investice v ramci Operaéniho programu Zaméstnanost - podpora z fondi EU
pod fidicim organem MPSV CR.

,USték je malebné pamatkové chranéné mésto, které nabizi spoustu moznosti
pro rekreaci. Jeho zachovaly historicky raz je casto vyhledavan filmari. Zadanim
bylo fesit jak identitu mésta samotného, tak zohlednit propojeni vizualni
prezentace prilehlého jezera Chmelar. Charakter stfedovékého mésta urcuji
Stitové domy, které jsou typické pro Gstécké namésti a jeho prilehlé okoli. Stity
nejstarsich tfi domt na namésti jsme pouZily jako symbol pro logo. Na zakladé
téchto tfi prvki jsme navrhly otevieny systém pro tvorbu znacek méstskych
organizaci. Dale jsme vytvorily sadu $titt, ktera je zanesena ve znakové sadé
pisma Struna Usték (autor pisma Jifi Toman, Sudetype). UZivatel tak miize
jednoduse pracovat se Stity pfi psani béZzného textu a vytvaret velice jednoduse
a efektivné atraktivni propagacni materialy a rizna sdéleni. Vizualni styl dale
pouZziva stity ve slozitéjsi, ilustrativni podobé. Z téchto stitd se skladaji motivy
s neomezenym mnoZzstvim variant, které diky propracovanosti ilustrace ptsobi
lidové s odkazem na tradici femesel. V neposledni fadé lze Stity snadno
rozpracovat do smajlikt, Rteré nabizi moznost privétivé interakce s lidmi.
Vsechny vyse uvedené prvRy jsou soucasti uceleného konceptu, ktery je snadno
pouzitelny, variabilni a otevieny pro potreby budouciho rozpracovani.”

Studio Svéraz, grafické studio, tvirci vizualniho stylu
¢ logo je oficialnim symbolem obce uzZivanym na komunikacnich materialech
obecniho Gfadu (vizitky, hlavickovy papir, razitka, sdéleni obce)
« tisténa komunikace (plakaty, letaky, zpravodaj)
e virtualni komunikace (socialni sité, webové stranky)

e vizualni styl a komunikace pfidruzenych organizaci (informacni centrum,
skola, matefska skola, knihovna atd.)

e reklamni predméty

Priklady dobré praxe v ceskych obcich
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VALASSKE KLOBOUKY

okres Zlin, kraj Zlinsky
Pocet obyvatel: 4 911

Zpusob ziskani: vyzvana soutéZ s odbornou porotou za spoluprace s uméleckou

Autor:

Popis:

uziti:

vysokou Skolou a lokalnimi grafiky
Tereza Pejfimovska a Lucie Markova

Mésto Valasské Klobouky pouZiva od roku 2020 novy vizualni styl, zaloZzeny

na symbolu klobouku. Klobouk povéseny na holi kdysi davno oznacoval lesni
studanku, k niz se v dobach hon pfijizdéla obcerstvovat vrchnost z nedalekého
brumovskeho hradu. Kolem studanky, ktera se méla nachazet v misté dnesni
kasny, pozdéji vyrostla osada. A byl to pravé onen klobouk, ktery ji také dal
jméno. Klobouk je také Gstfednim motivem méstského znaku, ktery bude

i nadale pouzivan pfi udalostech mimoradného vyznamu. Vizualni styl je
zaloZen na napaditém preskrtnuti pismene o, které tak pfipomina symbolicky
klobouk. Jedinecné ,kloboukové o” mésto pfijalo do své abecedy a je stézejnim
prvkem nové tvare. Logomanual k novému vizualnimu stylu mésta byl realizovan
v ramci projektu ,Rozvoj nastroju strategického fizeni a komunikace

s verejnosti v podminkach mésta Valasské Klobouky“ s financni podporou
Evropského socialniho fondu z Operacniho programu Zaméstnanost. [©

¢ logo je oficialnim symbolem obce uzZivanym na komunikacnich materialech
obecniho Gfadu (vizitky, hlavi¢kovy papir, razitka, sdéleni obce)

* tisténa komunikace (plakaty, letaky, zpravodaj)

e virtualni komunikace (socialni sité, webové stranky)

e reklamni predméty

Vyjadreni autora:

»,Noveé logo je nadcasovou typografickou znackou. Diky sve Cistote, eleganci,
vyraznosti a damyslnému glyfu ,kRlouboukového o otevira v komunikaci mésta
velmi kreativni mozZnosti uZiti. ,Rlouboukové o’ se mize objevovat jak v textech,
tak i v grafice, kde bude zdobit, zd(irazriovat, doplfiovat ¢i upozorriovat. A pre-
devsim pripominat kloboucké tradice. Ostatné ke zdejsi tradici se novy vizualni
styl vaze také svou barevnosti. Pracuje nejen se zakladni cernobilou variantou,
ale takeé s tony Cervené, modre, zelené a Zluteé, kterée odedavna patri k valas-
skoklobouckému kroji.“

Tereza Pejrimovska, graficka designérka, autorka vizualniho stylu

Priklady dobré praxe v ceskych obcich

Klebucke
kulturni
lete 2020

8. 6:'- 30. 9.12020

MasiEnikmsta Valassh

ValaSské
Klebeuky

Klebucky
hespedarsky

Valasské
Kiebeuky

Doporuceni pro obce JAK NA vizualni IDENTITU

Klebucky zpravedaj s




c) Obce nad 5 000 obyvatel

Vytvofit funkéni vizualni identitu pro obce s vice neZ 5 000 obyvatel je rozhodné vyzva.

Propsani vizualni identity do pfidruZzenych organizaci je témér vidy nutnou podminkou.

Velké obce se neobejdou bez riiznorodych vystupt napfic vsemi komunikacnimi kanaly
a Casto vyzaduji i nastaveni kreativni pisemné komunikace, tzv. copywrite, ktery by mél
jit ruku v ruce s duchem vizualni identity.

Pojdme se podivat, jak si s tvorbou vizualni identity poradily vétsi a velké ceské obce
i jaky zpUsob vybéru nejvhodnéjsiho feseni zvolily.

60 Priklady dobré praxe v ceskych obcich

,Novym navrhem vizualni identity jsme nadseni. Nepochybné prispéje k urcité jednotnosti

a jasné propagaci mésta Vimperk. Autori projevili o nase mésto neobvyRly zajem. Vyzadali si
veskeré strategické dokumenty a podrobné nacetli historii mésta. Logo je opravdu krasné

a funkcni” 11

Jaroslava Martanova, starostka obce Vimperk

,Kadan chtéla posunout sviij graficky styl do 21. stoleti. Vytvorit jednoduchou znacku a vtipny
koncept, ktery bude bavit obCany mésta i navstévniky odjinud. To se podafilo. Zaklady k nové
kRomunikaci mésta jsou polozeny, nyni je tfeba nabidnuty potencial vyuZit.

Petr Liebscher, vedouci méstského muzea v obci Kadan

,Pokud se chce mésto v soucasné dobé prezentovat naveneR, pouZiva k témto aceltim svij
heraldicky znak, ktery patfi k tomu nejcennéjsimu, co mésto ma. S tim souvisi skutecnost, Ze
se casto objevuje i tam, kde ztraci svou dustojnost a vysadni postaveni, proto ma byt pouZivan
prednostné k reprezentativnim icelim a formalni komunikaci mésta jako instituce.” !

Jindfich Vareka, byvaly starosta obce Pribram

,0slovil nas zapamatovatelny styl i moznost dalsi prace s timto napadem. Pral bych si,

aby se nase nové logo uZivalo ve vétsi mife nez to staré. Vydavame spoustu materiald, kRteré

tu identitu méstské casti nesou. Uplatnéni bude Siroké - na hlavickovém papiru na dopisech,
na nasich propagacnich materialech, socialnich sitich, webovych strankach nebo v tisténych
Radnicnich novinach.”

Jifi Ptacek, byvaly starosta méstské casti Praha Il
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VIMPERK

okres Prachatice, kraj Jihocesky
Pocet obyvatel: 7 400
Zpusob ziskani: zakazkové vytvoreni erbovniho znaku

Autor: vyzvana jednokolova soutéz
vyzvano 5 Gcastnikd, zac¢astnili se 3
soutéz organizovana ve spolupraci s méstskym architektem

Popis: Reseni vyzdvihuje unikatni knihafskou tradici a obménuje méstsky znak
v nadcasové logo. Nova vizualni identita funkcné prolina historicky odkaz
se soucasnou vizi sebevédomého mésta. Nové logo mésta Vimperk jasné pfri-
pomina otevienou knihu ¢i pruhy hibett knih vystavenych na polici. PouZito je
Cisté, presné a perfektné citelné moderni pismo Aeonik Pro. Soucasny Vimperk
se profiluje jako mésto sportu a volnocasovych aktivit, misto odpocinku, to
v navrhu symbolizuji dynamické pruhy. Napis Vimperk jako by visel na pomysl-
né stuze medaile, coz plsobi jaksi vzneSené a dekorativné, ale porad soucasné
a minimalisticky. Ohranicené pismeno V evokuje W. Pfipomina tak stary né-
mecky nazev mésta — Winterberg. Vimperk ma vizi, budoucnost a jasnou identi-
tu. Nemusi o sobé pochybovat. Je skvélym mistem pro Zivot i aktivni dovolenou
v prirodé. Pravé proto je nazev mésta zakoncen suverénni teckou. Vimperk
presné vi, kam sméruje. NekFici vykficnikem ani o sobé zmatené nepochybuje
otaznikem. Prosté je. Tecka. ['!

uziti: ¢ logo je oficialnim symbolem obce uzZivanym na komunikacnich materialech
obecniho Gfadu (vizitky, hlavickovy papir, razitka, sdéleni obce)
* tisténa komunikace (plakaty, letaky, zpravodaj)
e virtualni komunikace (socialni sité, webové stranky)
* navigacni prvky ve vefejném prostoru
e reklamni predméty

Vyjadreni autora:
,V navrhu mi slo predevsim o symbiozu nového vyrazného loga a historického
meéstského znaku. Obé podoby maji sviij smysl, svou roli a Roncept je postaveny
na jejich rovnovaze. MéstsRy znak byva u novych navrhi casto vynechan
nebo se objevuje nékde bokem. Mym cilem bylo postavit tyto dva silné
symboly na jednu rovinu tak, aby se navzajem podporovaly. Logo by mélo
podporit hrdost mistnich a upevnit jejich vztah k mistu.”

Matéj Chabera, graficky designér, autor vizualniho stylu
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KADAN

okres Chomutov, kraj Ustecky
Pocet obyvatel: 18 111
Zpusob ziskani: vyzvana dvoukolova soutéZ s open callem

Autor:

Popis:

Uziti:

6 Ucastnikd 1. kola, 3 G¢astnici 2. kola, skicovné v obou kolech
soutéz realizovana ve spolupraci s odbornou organizaci Czechdesign

Studio Colmo

Nova vizualni identita méla predevsim reflektovat povahu Kadané, malebného
historického mésta s turistickym potencialem uprostied primyslem a tézbou
zasazeného chomutovského regionu. Navrh stavi na precizni praci s typografii,
jedinecnou literou K a komunikacni strategii, ktera je zaloZzena na velmi na-
paditém copywritingu a ilustracich. Vychodisky bylo propojeni historie mésta,
hrdosti obyvatel a dlouhodobé snahy mésta o kultivaci verejného prostoru, kdy
zde vznikaji soucasné architektonické zasahy na vysoké Grovni. Vizualni identita
ma dvé dopliujici se roviny - prvni je umirnéna, vhodna predevsim pro interni

¢ logo je oficialnim symbolem obce uZivanym na komunikacnich materialech
méstského Gfadu (vizitky, hlavickovy papir, razitka, sdéleni obce)

e tisténa komunikace (plakaty, letaky, Zpravodaj)

« virtualni komunikace (socialni sité, webové stranky)

e vizualni styl a komunikace pfidruzenych organizaci (informacni centrum,
Skola, matefska $kola, knihovna atd.)

e uvitaci cedule pfi vstupu do obce

e reklamni predméty

Vyjadreni autora:

,Kralovské mésto Kadan ma jedinecnou historii, na kterou jsou jeho obyvatelé
pravem hrdi a dodnes si ji aktivné pfipominaji. Zaroven podporuje soucas-

né ambiciozni projekty, které Rultivuji verejny prostor a vytvari tak atraktivni
misto pro Zivot. Hlavni myslenkou nové komunikace mésta je propojeni historie
a soucasnosti. Tuto symbiozu jsme propsali jak do loga mésta, tak i do celkové
vizualni identity. Uvédomujeme si, Ze mésto potrebuje predevsim presvedcivy
komunikacni nastroj. Vytvofili jsme tedy specificky jazyk mésta: s humornou
nadsazkou vyuZivame v textaci kombinaci historickych odkazt a soucasnych
téemat. Mésto Kadan ziskalo tak nejen novou vizualni identitu, ale i efektivni
marketingovy nastroj.”

Studio Colmo, autofi vizualniho stylu
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PRIBRAM

okres Pribram, kraj Stfedocesky
Pocet obyvatel: 32 000
Zpusob ziskani: vyzvana jednokolova soutéz

Autor:

Popis:

Uziti:

vyzvano 5 Gcastniku, zac¢astnili se 3
soutéz organizovana ve spolupraci s méstskym architektem

Stépan Holi¢ - Lemon design

Pfibram vyuZivala pouze svij tradi¢ni heraldicky znak. Cilem bylo v3ak
sjednotit vizualni styl mésta predevsim pro kvalitngjsi prezentaci na propagac-
nich a turistickych materialech, na webovych strankach i na oficialnich doku-
mentech. Tradicni heraldicky znak mésta mezi ostatnimi znackami a logy zani-
kal. Staleta tradice a vSudypritomnost heraldického motivu ve mésté vyrazné
ovliviiuje konstrukci loga jakoZto zakladniho kamene vizualniho stylu Pfibrami.
Klicové tahy jsou zachovany a stylizovany, drobné detaily vypustény. Zakladni
motiv je vepsan do Ctvercové dlazdice doplnéné variabilnim textem a linkou

v Sifi dlaZdice, odkazujici na pribramské podzemi - banskou historii mésta.

V zajmu bezproblémové reprodukce a Gspory nakladi pfi vyrobé merkantilu

Ci potisku reklamnich pfedméti je barevnost redukovana do dvou zakladnich
barev. Snahou je zachovani maximalni Citelnosti a srozumitelnosti i v nejmen-
Sich myslitelnych aplikacich. !

¢ logo je oficialnim symbolem obce uzZivanym na komunikacnich materialech
obecniho Gradu (vizitky, hlavickovy papir, razitka, sdéleni obce)

* tisténa komunikace (plakaty, letaky, zpravodaj)

e virtualni komunikace (socialni sité, webové stranky)

* navigacni prvky ve vefejném prostoru

e reklamni predméty

Vyjadreni autora:

,Pri hledani vhodného zakladniho kamene vizualniho stylu Pfibrami jsem se
pokusil o prevedeni klasického znaku mésta do soucasného grafického jazyka
tak, aby i pri extremnim zmenSeni zistaly Rlicoveé prvRy srozumitelné. Navrh vi-
zualniho stylu Pribrami je tudiz postaven s respektem viici bohaté tradici mésta
a pfitom netrpi omezenou funkénosti nebo nachylnosti vici médnim trenddm.”

Sté&pan Holi¢ - Lemon design , graficky designér, autor navrhu

Priklady dobré praxe v ceskych obcich
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PRAHA 1II

Méstska cast Praha 3, kraj Hlavni mésto Praha
Pocet obyvatel: 76 700
Zpusob ziskani: oteviena dvoukolova soutéz

Autor:

Popis:

Uziti:

pfihlasilo se 81 zajemcd, do 2. faze byli vyzvani 3 G&astnici,
vSichni obdrzeli skicovné
soutéz realizovana ve spolupraci s odbornou organizaci Czechdesign

Jakub Vanék Studio

Novy jednotny vizualni styl nahradil zastaralé logo a reprezentuje Prahu 3
takovou, jaka opravdu je. Jako vyraznou, autentickou a svébytnou méstskou
cast. Novy vizualni styl je snadno identifikovatelny a odliSitelny od ostatnich
obci. Zaroven v sobé ,trojka“ ukryva velky potencial pro komunikaci s verejnosti
a nabizi Sirokou paletu pro vyuZiti v online prostredi. [

¢ logo je oficialnim symbolem méstské casti uzivanym na komunikacnich
materialech obecniho Gfadu (vizitky, hlavi¢kovy papir, razitka, sdéleni obce)

* tisténa komunikace (plakaty, letaky, zpravodaj)

e virtualni komunikace (socialni sité, webové stranky)

 navigacni prvky ve vefejném prostoru

e reklamni pfedméty

Vyjadreni autora:

»,Nasim cilem byl uvolnény, lidsky a jednoduchy vizualni styl. Takovy, aby si

ho obyvatelé Prahy 3 osvojili a dal si Zil svym Zivotem. Dnesni podoba Prahy 3
poskytuje rozmanitou skalu mist pro setkavani, ktera posouvaji Zivot do ulic.
Identitu jsme tedy zalozili na mistech setkavani a mezilidskych vztazich. Jsou
to pravé mista, ktera spojuji, stiraji rozdily mezi stafenkou ze Zizkova, hroba-
fem z Olsanského hrbitova a feditelem z Vinohrad. Jsou to nositelé vzpominek
— prvni rande, misto pro tvoreni, ranni kava u novin, karty se sousedem, prvni
navstéva kina nebo sledovani mistrovstvi svéta.”

Jakub Vanék za vitézny tym Jakub Vanék Studio

Priklady dobré praxe v ceskych obcich
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V predeslé kapitole jsme vam predstavili typologii riznorodych cest k ziskani jednotného
vizualniho stylu obce na praktickych prikladech. Nyni se zakladnim cestam budeme vénovat
podrobnéji, abychom vam poskytli informace potrebné k rozhodnuti o feSeni, které je nejvhod-
néjsSi pravé pro vasi obec.

Jak zvolit nejlepsi format pro vasi obec

Projekty jednotné vizualni identity operuji v naprosté vétsiné s rozpoctem do 2 000 000 K¢,

jsou tedy klasifikovany jako zakazky malého rozsahu. Kazda obec ma interné nastaveny proces
zadavani vefejnych zakazek, podle kterého je tfeba postupovat. Dlouhodobou praxi ceskych
obci bylo a nékde stale zlstava vyhlaseni vybérového fizeni s hodnocenim dle ekonomické
vyhodnosti se stoprocentnim nebo vétSinovym zamérenim na cenu. Dlouholeta zahranic¢ni praxe
ale ukazala, Ze pro zpracovani kreativniho zadani je vyhodngjsi stanovit cenu zakazky predem

a pri vybéru dodavatele se zamérovat vyhradné na kvalitu predlozeného reseni. Jako nej-

funkénéjsi format se pro zakazky vyzadujici tviri dialog mezi zadavatelem a autory osvédcily
soutéze.

Soutéz na spolupraci s nejvhodnéjsim grafickym
designérem nebo studiem

Soutéz je prislibem nejlepSiho mozného vysledku, pro Gspéch je ale zcela klicové kvalit-

ni nastaveni celého procesu. V prostredi ceskych mést a obci se kaZzdorocné objevuje cela

fada pfikladd, ve kterych vyhlasovatelé opakuji stejné chyby. Jde hlavné o Spatné definované
pozadavky, které neresi naslednou implementaci projektu, dale podhodnocené odmény nebo
dokonce Gplnou absenci skicovného, casto také chybi zapojeni odbornika na graficky design

v hodnoceni navrh(. To jsou viechno aspekty, které designéry od projektu odrazuji. Kdyz k tomu
pridame jesté absenci kvalitni komunikace projektu, nepfihlasi se ani nadéjni grafici ,novacci*,
a Casto pak proto ,neni z ceho vybirat®.

Kazdy projekt je specificky a je nutné k nému tak i pfistupovat. Na zacatku je klicova oteviena
debata vSech zapojenych aktér(, at uz ,pouze” mezi zastupci obce, ¢i napfic¢ organizacemi
méstem spravovanymi, mistnimi obcany nebo podnikateli, s cilem co nejlépe definovat kon-
krétni potfeby. Tento postup umozZiuje nasledné vytvoreni kvalitniho zadani pro Gcastniky
soutéze, které vyrazné zvySuje pravdépodobnost vytvoreni jedinecného reseni.
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ZAKLADNI MILNIKY SOUTEZE:

Zjisténi zakladnich poZadavki na novou vizualni identitu

Jednou z praktickych vyhod soutéZi je fakt, Ze pfirozené motivuje vSechny zapojené aktéry
k otevienému dialogu nad cilem projektu. Kvalitni a realistické zadani nelze bez takového
dialogu vytvorit. Pokud nevite, jak na to, obratte se na odbornou pomoc uZ v tuto chvili.

0 radu a zkuSenost mizete poprosit tfeba starostu obce, jejiz vizualni identita vas oslovila.
Nejprve si ale vyplite nas kviz v kapitole 3 a pokuste se pripravit zakladni brief podle
navodnych otazek v kapitole 4.

A
v

Nastaveni formatu soutéze s ohledem na moznosti a poZzadavky obce

V pfipravné fazi je cilem definovat, zda plijde o soutéz otevienou ¢i uzavienou, jednofazovou
nebo dvoufazovou, co vSsechno maji designéri v soutézi pripravit a co bude obsahem nasled-
né zakazky. Standardem je udélovani skicovného, tedy odmény pro designéry, za pfipravu
soutéznich koncepti. VySe skicovného by méla byt spravedlivou odménou za odvedenou praci,
je tedy odvozena od typu soutéze, narocnosti zadani i rozsahu odevzdavanych vystupd.

N
v

Vybér nejvhodnéjsich Gc€astniki a odborniki do poroty soutéze

Aby bylo koho vybirat, je nezbytna znalost designérského prostredi, pfipadné schopnost pro-
jekt dostatecné prezentovat, aby se o ném pripadni zajemci dozvédéli. Tipy na to, jak najit toho
spravného designéra (a porotce), najdete v kapitole 7. Vyraznou pomoci a oporou vam v proce-
su mize byt vhodny konzultant, at uz je to mistni grafik, spfiznéna umélecka skola, nebo tfeba
méstsky architekt. Odborni porotci by méli mit v rozhodovacim procesu vzdy pfevahu hlast,
cilem vSech z(castnénych je ale vZdy spolecny konsenzus.

N
v

Vytvoreni pravidel soutéZe a zadani pro designéry

Vytvofeni soutéZznich podminek je komplexni disciplina, ktera vyzaduje riznorodé znalosti.
Soutézni podminky by mély obsahovat pravidla soutéze, tedy zvoleny format, informace o vyhla-
Sovateli, G¢astnicich, porotcich i odménach. Zaroven musi vymezovat rozsah nasledné zakazky
idealné véetné harmonogramu jejiho plnéni. DlleZité jsou i aspekty pravni, které jasné definuji
postup napfriklad v pfipadé zruseni soutéZze. Pro kvalitni vysledek musi byt ale predevsim kreativ-
nim zadanim pro designéry, shrnujicim potfeby obce, jeji atmosféru, charakter i ocekavani. Proto
doporucujeme tvorbu pravidel konzultovat s odborniky, pfipadné ji na nich zcela prenechat.

A
v
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Briefing Gi¢astniku - bliZ$i seznameni se zadanim, obci i jejimi zastupci

Brief pro designéry v misté, pro které se vizualni identita tvori, je dilezitym setkanim pro obé
strany. Zastupci mésta maji Sanci poznat potencialni zpracovatele zakazky a pochopit, jak nad
jejich zadanim uvaZzuji. Designériim setkani napomaha nasat atmosféru mésta nebo instituce

a umoznuje jim otevfit se zastupci obce tvirci dialog o tom, jak by mél jejich koncept vypadat.

A
v

Prezentace soutéZnich navrhi na zasedani poroty a jejich odborné hodnoceni

Prezentace soutéZnich navrhi je klicovym okamzikem, ve kterém soutéZici osobné predstavuji
vytvorené koncepty. Pfitomnost nezavislé poroty tvofené odborniky je v tuto chvili zcela zasadni.
0Odborna porota dokaze predlozené koncepty hodnotit komplexné, rozpoznat jejich femeslnou
kvalitu, miru praktic¢nosti a vhodnosti pro potreby dané obce, umi doporucit, na ¢em pripadné
zapracovat a jak postupovat k implementaci vybraného reSeni. V neposledni fadé dokazou dat
Gcastnikim konstruktivni zpétnou vazbu, ktera je pro né dalsi z motivaci pro G¢ast v soutézi.

NA
A

Zahajeni spoluprace mezi obci a vitéznym tymem

Po ukonéeni soutéZe a oznameni jejich vysledkd miZe za€it spoluprace mezi vitéznym tymem
a obci. Dosavadni praxe ukazuje, Ze promyslené provazani zadani soutéZe s obsahem nasledné
zakazky je kli¢ové pro hladky pribéh nasledné implementace.

A
v

Komunikace a implementace projektu

Vizualni identita je nastrojem obce pro komunikaci s obcany, pravé obcané jsou ale témi, kdo

v realném Zzivoté nejvice pocituji jeji pfinos. Proto je dlleZité novou vizualni identitu vhodné
pFedstavit. OsvédCenym modelem je poprosit o toto predstaveni tviirce identity, designéry, ktefi
na vefejném setkani prezentuji nejen zamysleny pfinos projektu, ale i tvir¢i proces, ktery je
dovedl k finalnimu feseni.

Vice se o procesu soutézi doctete v tomto clanku: www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/proc-
chtit-soutez-organizovanou-tymem-odborniku-co-vse-obnasi-prace-nasich-projektovych-
manazeru-prozradila-katerina-matejkova-zakova-z-czechdesign

Th e Cesta k jednotné vizualni identité vasi obce
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7ZAKLADNI TYPY SOUTEZ

Vyzvana soutéz

Na zakladé referenci, dosavadnich zkuSenosti a vhodnosti pro konkrétni projekt jsou do sou-
téZe vyzvani konkrétni Gcastnici. Ovéfenou praxi je oslovit potencialni uchazece tzv. otevienou
vyzvou (na co nejviditeln&jSim misté pro designérskou komunitu) s poZzadavkem na zaslani
portfolii prezentujicich dosavadni projekty.

Pro moznost objektivniho posouzeni predlozenych konceptd je vhodné vyzvat minimalné
3 (castniky, v pripadé dvoufazoveé soutéze pak idealné alespon 4.

a) jednofazova

V jednofazové soutézi vybira zadavatel reSeni jiz po prvni prezentaci konceptu, je tedy tfeba
dbat na kvalitni zadani, které napom(ize dostateCnému provéfeni kvalit prezentovanych navrh(
tak, aby bylo vybrané feseni uplatnitelné v praxi. Vyhodou jednofazové soutéze je jeji mensi
casova i financni narocnost.

é PRIKLAD: Humpolec

Typ: vyzvana jednofazova soutéz

Zastupci mésta chtéli diky soutézi najit profesionalni koncept vizualni komunikace,
ktery podpofi srozumitelnost, vielost a atraktivnost informaci sdélovanych Siroké
verejnosti ze strany méstského Gfadu, mésta i jeho prispévkovych organizaci.

Nova vizualni identita neobsahuje jen logo, jednotnou podobu ziskaly i interni tiskovi-
ny jako dopisy, vizitky nebo faktury, externi tiskoviny jako plakaty ¢i letaky, grafika pro
socialni sité, Radnicni listy nebo mésicnik Zalesi. Kromé sjednoceni komunikace byla
velkou motivaci také chut podpofit pocit hrdosti ob&and, zatraktivnit Humpolec jako
turisticky cil a omezit vizualni smog ve verejném prostoru.

Do soutéze se v ramci oteviené vyzvy mohla prihlasit odborna verejnost. Na zakladé
portfolii pak byla vybrana studia, ktera zpracovala zadani. Soutéz probihala od dubna
do fijna 2020 v jednom kole se tfemi Gcastniky, vSichni obdrZeli skicovné, vitéz pak
zakazku na vypracovani nové vizualni identity Humpolce a jeji implementaci.

Vice se o konkrétni zkuSenosti Humpolce doctete v tomto clanku: www.czechdesign.cz/
temata-a-rubriky/dve-tecky-na-mape-republiky-humpolec-prichazi-s-napaditym-vizu-
alnim-stylem-od-studia-sveraz
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Oteviena soutéz

Otevrena soutéz je vhodna pro velké subjekty, které maji potencial oslovit Siroké spektrum
Gcastnikl. Vyhodou je moznost vybéru z velkého mnoZstvi navrh( a umoznéni Gcasti celého
.. spektra grafickych designért, od novacki az po ovéfené grafické tymy. Vhodnou cestou pro
b) dvoufazova 3 . .o, . . . . ox . o .
velkeé obce je dvoufazova forma otevrené soutéze, ktera umoznuje vybér z mnoha ruznorodych

Dvoufazova soutéZ zahrnuje dvé prezentace navrzenych konceptl, po prvni fazi vybira porota navrhi v prvni fazi v kombinaci s pfedanim konstruktivni zpétné vazby pro dopracovani kon-

nejkvalitngjsi koncepty, kterym miZe udélit pfipominky k dopracovani & zmé&nam. U&astnici
vyzvani do druhé faze maji tedy moznost reflektovat pfipominky poroty a svij koncept vyrazné

posunout smérem k co nejsnaze implementovatelnému reSeni. Nevyhodou dvoufazové soutéze

je vyssSi ¢asova i financni narocnost.

é PRIKLAD: Kadari

Typ: vyzvana dvoufazova soutéz s open callem

Cilem vyzvaneé soutéZe bylo najit novy jednotny vizualni styl, ktery bude mésto dobre
a dlouhodobé reprezentovat. Heraldicky znak byl pro soucasné potfeby prezentace
mésta nedostacujici a pouzivaneé logo nenabizelo a neumoznovalo systematickou
vizualni identitu ani praci se znackou v dalSich vystupech.

Realizaci dvoufazové uzaviené soutéZe byla povérena organizace Czechdesign, ktera
nastavila pravidla a vedla setkani poroty. U¢astnici museli kromé konceptu a systé-
mu vizualni identity pripravit napf. i podobu uvitaci cedule pfi vstupu do mésta nebo
grafické reseni plakatu.

V prvnim kole se zl¢astnilo 6 subjektd, do kola druhého vybrala odborna porota
sloZzena ze zastupcl mésta i nezavislych odborniki 3 subjekty, ze kterych vybrala
jednoho vitéze.

VSichni Gcastnici v prvnim i druhém kole obdrzeli skicovné, vitéz pak zakazku
na vypracovani noveé vizualni identity Kadané a jeji implementaci.

Vice se o konkrétni zkuSenosti Kadané doctete v tomto ¢lanku: www.czechdesign.cz/
temata-a-rubriky/propojeni-moderniho-s-historii-mesto-kadan-predstavuje-
vizualni-styl-a-logo-od-studia-colmo-viteze-designerske-souteze
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ceptl GcCastnikl vyzvanych do druhé faze.

o

PRIKLAD: Usti nad Labem
Typ: otevfena dvoufazova soutéz

Zamérem zastupct Usti nad Labem bylo vytvofit moderni a ambiciozni identitu, ktera
sjednoti a systematizuje vizualni komunikaci mésta a vSech jeho slozek. Pivodni logo
tento Gcel nespliovalo, bylo vytvorené v roce 2005 a nebylo rozpracované do ucelené-
ho systému. Nova vizualni identita reflektuje historii mésta, ale zaroven i jeho novou
perspektivu. Dominuje ji vyrazné logo, které pusobi pfimocare, sebevédomé, dirazné
a nezaménitelné. Identita se kromé oficialni komunikace mésta propiSe postupné také
do komunikace méstskych obvodu a kli¢ovych pfispévkovych organizaci a akciovych
spole¢nosti mésta. Cilem nové identity je kromé sjednoceni vizualni komunikace

i zkvalitnéni verejného prostredi.

Prvni faze soutéZe na navrh vizualni identity a loga pro mésto a jeho klicovych pFispév-
kovych organizaci a akciovych spolecnosti bylo vyhlaseno v zari 2021 a bylo otevreno
viem zajemc(im z oboru grafického designu. Ukolem bylo kromé grafického konceptu
a systému vizualni identity predstavit téZ logo mésta a podznacky, plakaty nebo propa-
gacni predméty.

Z doslych 84 navrhd, které byly prezentovany anonymné, pak porota sloZzena ze zastup-
ct mésta a odbornikl oboru vybrala 5 postupujicich do druhé faze soutéze. V3ichni
postupujici za svij navrh obdrzeli skicovné, vitézné studio Trifor pak zakazku na vypra-
covani nove vizualni identity Usti nad Labem a jeji implementaci. Porotu soutéZe tvorili
dva zastupci mésta a Ctyfi nezavisli porotci, odbornici na graficky design.

Vice se o konkrétni zkusenosti Usti nad Labem doctete v tomto €lanku: www.czechde-
sign.cz/temata-a-rubriky/usti-sebevedome-krajske-mesto-predstavuje-novou-vizual-
ni-identitu
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Chcete si soutéz zorganizovat sami, ale potfebujete poradit?
DIY balic¢ek od profesionalni organizace Czechdesign

Existuje mnoho obci i instituci, které by si zaslouzily péci designéra, nicméné nemaji takové
jméno a rozpocet. Tém, ktefi se do procesu hledani nové vizualni identity pusti sami, se bohuzel
Casto stava, ze konci neslavné. Zoufali organizatofi pak ¢asto hledaji odborné rady, jak nastavit
soutézni podminky, koho oslovit, jakou odménu stanovit nebo jak postupovat vimplementaci.

Proto se Czechdesign, organizace, ktera (spésné organizovala fadu designérskych soutézi,
jejichz vysledek zaznamenal velky ohlas a byl Gspésné preveden do praxe, rozhodla shromazdit
z dlouholeté praxe svych design konzultantek a konzultant( to nejpodstatnéjsi a vytvofit navod
pro (spésny proces designérské soutéze.

V tzv. DIY balicku lze najit kompletni soutézni pravidla a jasny postup pfi vybéru odborné po-
roty i kvalitnich soutéZicich. Zadavateliim umozni pohlidat si vSechny klicové prvky a nastavit
realisticky harmonogram. Balicek obsahuje i zakladni objem odbornych konzultaci projektové-

ho tymu Czechdesignu.

é PRIKLAD: Pozofice

Typ: vyzvana jednofazova soutéz s odbornou porotou, balicek DIY

Cilem projektu nové vizualni identity obce Pozofice bylo zvyseni srozumitelnosti
sdéleni obce pro vSechny obcany, které umozni lépe se identifikovat s aktivitami obce
a zivotem v ni.

V neposledni fadé pak také usnadnéni prace Grednikl a Setfeni ¢asu i penéz obce.

Pozoficka soutéZ probihala jako jednofazova a byli do ni vyzvani 3 Gcastnici, jeden
lokalni grafik a dvé renomovana graficka studia. V poroté zasedali dva zastupci obce
a dva nezavisli odbornici na graficky design. Obec pro realizaci projektu vyuzila
konzultacniho balicku DIY od odborné organizace Czechdesign.

Vice se o DIY balicku a konkrétné zkuSenosti Pozofic doctete v tomto clanku:

www. czechdesign.cz/temata-a-rubriky/pozorice-kde-to-je-vedet-budete-i-diky-diy-
balicku--od-czechdesignu
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Dalsi cesty k jednotne vizualni identité

Zakazkoveé vytvoreni heraldického znaku

Zejména mensi lokality, které maji vlastni historicky méstsky nebo ze zakona udéleny obecni
znak, mozna neshledaji za nutné nebo pfinosné dopliovat ho novym logem. Jednotna vizualni
identita mize vychazet i z heraldického znaku, aby ale byla skute¢né prakticky pouzitelna pro
moderni komunikaci obce, je tfeba obratit se na odborniky.

Pro pripravu kvalitniho navrhu znaku a obecni vlajky je tfeba znat a respektovat odborna
heraldicka a vexilologicka pravidla, ktera urcuji tvorbu, popis, symboliku a uZivani znakt a erbu
(heraldika), praport a vlajek (vexilologie). Podoba obecnich znaki, vlajek a dalSich symboll

se odviji od historie obce, promlouvaji do ni také mistni tradice.

V ramci procesu navrhu obecniho znaku a vlajky ci vlajky vychazejici z jiz existujiciho méstské-
ho znaku je samoziejmé prostor i pro pozadavky a pfipominky zastupcl mésta, méstyse nebo
obcea jejich poznatky. Specializované heraldické kancelare nabizi sluzbu vytvoreni profesional-
niho grafického navrhu takového znaku i vlajky. Nékteré navic nabizi odborny dohled nad celym
fizenim vedoucim k ziskani symboll az do chvile, kdy z rukou predsedkyné nebo predsedy
Poslanecké snémovny prevezme zastupce obce rozhodnuti, tedy dekret o oficialnim uZivani
komunalnich symbold. A co je nejdilezitéjsi, zajisti i jejich praktickou realizaci a Siroké
uplatnéniv daném misté, takZze skutecné vizualné jednotné dobre reprezentuji dané mésto,
méstys Ci obec.

Tvorbou jednotné vizualni identity zaloZzené na heraldickém znaku se zabyva rodinna ceska
firma Alerion s.r.o.: www.alerion.cz/obce-mesta.

Spoluprace napfimo s grafickym designérem nebo studiem

Pokud jste presvédceni, Ze chcete vytvofrit vizualni identitu své obce s jednim konkrétnim
grafickym designérem nebo studiem, pozorné si prectéte kapitolu 7, ktera prinasi praktickeé tipy,
kde hledat, ale také rady k tomu, koho oslovit a jak nastavit spolupraci.
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Najit toho spravného designéra miize byt docela ofisek, tim spis, kdyz nevite, kde zacit.
Proto jsme pro vas sepsali nékolik zarucenych tipt a spolehlivych zdroju.

Koho oslovit a jak nastavit spolupraci?

Designéfi se svymi portfolii pfedchozich realizaci nejcastéji prezentuji na webu. Na zakladé
portfolia mlZzete zjistit, zda je vam jejich prace blizka a zda se vénuji tomu, co pro svou obec
potrebujete.

Prohlizeni prace kreativcd, ktefi své sluzby nabizeji na internetu, ale mlze byt zahlcujici, abyste
se v nabidce neztratili, doporucujeme drzet se nize uvedenych tipu.

Vychazejte z konkrétnich potreb své obce

Znovu si prectéte pripraveny seznam potreb své obce, ktery jste si vytvorili v kapitole 4 — v jaké
Sifi byste chtéli novou vizualni identitu pouzivat, v cem by vam méla nejvice pomoci, kolik ¢asu
a penéz mate na jeji vytvoreni a v neposledni fadg, co jsou kli¢ové charakteristiky vasi obce,
které by méla vystihovat.

S timto védomim si projdéte niZe uvedené zdroje a vyberte nékolik grafickych designért, jejichz
prace vas oslovi nejvice. Zkuste se zaméfit predevsim na projekty podobného typu, vizual-

ni identity obci, pfipadné instituci nebo znacek. Prace designér( je specificka tim, Ze kromé
technické, femeslné dovednosti obsahuje i estetickou rovinu. Nebojte se proto byt subjektivni,
pokud se vam prace nékterého designéra vyloZené nelibi, doporucujeme vybrat si prosté néko-
ho jiného. Esteticka stranka je jednim z divodd, pro€ se vyplaci oslovit autort nékolik. MizZete
pak vybrat takové, ktefi zastupuji kazdy trochu jiny styl. Vysledky budou rozmanité a umozni
vybrat ve finale takovy navrh, ktery vam nejvic ,sedne”.

VyuZivejte reference

Mate své favority? Vyborné! Ted si znovu projdéte jejich portfolia a zkuste si dohledat, jak se
jejich projekty podafilo realizovat. Pokud autor pracoval pro obce, oficialni instituce, organizace
nebo znamé firmy a ma za sebou spoustu viditelnych a komplexnich referencnich projektd, je
to znamka profesionality. Pfesto je i v takovych pfipadech vhodné zeptat se na pribéh spo-
luprace nékoho, kdo s konkrétnim designérem pracoval. Zkuste zavolat pfimo zadavateli, tis-
kové mluvci nebo klidné starostovi obce, pro které konkrétni designér pracoval. Urcité se s vami
podéli o své zkuSenosti a mozna i tipy.
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Nikoho se vam vybrat nepodafilo, s reSersi si nevite rady nebo na ni nemate ¢as? Zkuste
rovnou poprosit o radu obec, ktera ma jiz s projektem vizualni identity zkuSenosti. Publikace
je takovych tipl plna, mozna mate ale nékoho takového i ve svém blizkém okoli. Nebojte se
zeptat, koho do projektu oslovili a jak byli se spolupraci spokojeni.

Komunikujte aktivné a na rovinu

Jednani s designéry mize byt prekvapivé slozité. Zkuste myslet na to, Ze jsou to lidé, které si
najimate praveé pro jejich schopnost myslet neotrele, prichazet s novymi napady a prinaset
kreativni reSeni, zatimco dochvilnost, pfesnost Ci diplomatické jednani mezi jejich silné stranky
patfit vzdy nemusi (samoziejmé se najdou i vyjimky). PfinaSime proto i nékolik tip, jak se
vyhnout Gskalim jednani s kreativci a dobrat se lepSich vysledk( projektu.

» Budte upFimni, pfesni a doslovni

Naznaky nemusi vzdy fungovat, jednejte s designéry oteviené a na rovinu, jasné definujte své
potfeby, predstavy i moznosti. Snazte se hledat kompromisy, budte ale dostatecné asertivni.

» Jasné nastavte podminky spoluprace hned na zacatku

Poradek déla pratele a v pripadé profesionalni spoluprace do plati dvojnasob. Jasné si nastavte
rozsah spoluprace, harmonogram i odménu za odvedenou praci, vSe potvrdte smlouvou zavaz-
nou pro obé strany.

» Komunikujte pribézné a €asto
Kontaktu nikdy neni dost, nebojte se, Ze to preZenete, v tomto pfipadé vice je vice.

» Sjednejte si alespoii jednu osobni schiizku

Budujete tim vztahy, posilujete zavazky, lépe odhadnete, zda se vam bude snadno hledat
spolecna rec.

» PouZivejte kombinaci e-mailu s telefonem

V e-mailu mate vSe Cerné na bilém, v telefonu je kontakt mnohem osobnégjsi, obé formy
se proto skvéle doplniuji a nic vam neprotece mezi prsty. Sdileny dokument se zapisy vsech
schlizek mize byt také uZzitecny.
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Kde hledat?

NiZe nabizime vybér odbornych organizaci, médii a vysokych skol zamérenych na oblast

grafického designu. Stranky, které jsme pro vas vybrali, by mély slouzZit jako opravdu provéreny

zdroj informaci a odkazovat na praci kvalitnich designérd.

ODBORNE ORGANIZACE
CZECHDESIGN

Czechdesign je profesionalni zastfesujici organizace, jez se jiz dvé dekady stara o rozvoj
designu v Ceské republice. Dlouhodobé prosazuje uplatfiovani designu v praxi a férové na-
staveni podminek v designérskych soutéZich. Provozuje nejctenéjsi webovy portal o ceském
designu www.czechdesign.cz, podporuje a propaguje ceské designéry, radi obcim, institucim
a firmam, jak spolupracovat s designéry, a je pfednim poradatelem designérskych soutézi.

Clanky o soutéZich na vizualni www.czechdesign.cz/tags/czechdesign-souteze
identity Ceskych mést organizova-
nych Czechdesignem

Vybér z Czechdesign projektl www.czechdesign.cz/case-studies

Clanky o Gspé3nych designérech www.czechdesign.cz/clanky?filter=4aefb55e
a projektech z oblasti grafického

designu

UNIE GRAFICKEHO DESIGNU

Profesni sdruzeni grafickych designérl a typografii Ceské republiky, které od roku 2007
propaguje graficky design a zdravé podminky spoluprace mezi designéry a jejich klienty.
Cleny UGD jsou designéfi, studenti i spole¢nosti podnikajici v oboru.

Databaze grafickych designéri https://unie-grafickeho-designu.cz/clenove/

SLOVENSKE CENTRUM DIZAJNU

Slovenskeé centrum dizajnu je dokumentacnim, informacnim, shirkotvornym, propagacnim,
konzultacnim, vyzkumnym, edi¢nim a studijnim pracovistém s celoslovenskou plisobnosti.
Je prispévkovou organizaci pdsobici v resortu Ministerstva kultiry SR od roku 1991.

Novinky ze slovenského designu www.scd.sk

[y pp— Cesta k jednotnému vizualnimu stylu vasi obce

ODBORNA MEDIA

DESIGN PORTAL

Design portal je online magazin o designu. Najdete v ném clanky o designu, profily designérd,

studii a také nabidky zaméstnani. Design portal funguje od roku 2005.

Databaze grafickych designérd www.designportal.cz/category/designeri/graficky-design

Databaze grafickych studii www.designportal.cz/studia

Nova loga ceskych mést www.designportal.cz/nova-loga

FONT

Casopis Font vychazi jiz od roku 1991, pravidelné zvefejfiuje rozhovory s vyznamnymi grafiky,
fotografy nebo jinymi umélci, predstavuje znamé reklamni agentury, graficka studia ¢i ateli-
éry. Predstavuje také jednotlivé typografy, grafické designéry a studia s bohatym ilustra¢nim
doprovodem pribliZzujicim jejich praci. Kromé vydavani ¢asopisu provozuje také webovy por-
tal www.font.cz, ktery tistény casopis dopliuje aktualnimi novinkami z oboru formou blogu
s moznosti komentar( Ctenara.

Clanky o grafickych designérech www.font.cz/rubrika2-design.html
Clanky o nové vzniklych logach www.font.cz/rubrika2-logo.html
DETEPE

Slovensky portal o grafickéem designu.

Clanky o nové vzniklych logach https:/ /detepe.sk/category/clanky/logo-vizualny-styl
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VYSOKE SKOLY

Pokud designér vystudoval nékterou ze Skol zamérenych na design, bude to mit uvedeno
na svém webu. Zejména mladi autofi s menSim poctem referenci umi s odpovidajicim
vzdélanim odvadét kvalitni praci.

Doporucujeme na webovych strankach ¢eskych a slovenskych vysokych skol hledat
jak Gspésné absolventy, tak profesory, vedouci ateliért ¢i asistenty ateliérd.
UMPRUM

www.umprum.cz/web/cs/grafika

www.umprum.cz/web/cs/grafika/graficky-design-a-vizualni-komunikace

Fakulta uméni a designu Univerzity Jana Evangelisty Purkyné v Usti nad Labem
https:/ /fud.ujep.cz/fakulta/o-fakulte/
https://fud.ujep.cz/fakulta/kontakty

Fakulta designu a uméni Ladislava Sutnara ZCU v Plzni
www.fdu.zcu.cz/cs

www.fdu.zcu.cz/cs/Faculty/Departments/GraphicDesignAndillustration.html

Fakulta multimedialnich komunikaci Univerzity Tomase Bati ve Zliné
https:/ /fmk.utb.cz/o-fakulte
https:/ /fmk.utb.cz/spoluprace

Katedra dizajnu na VSVU v Bratislavé

www.vsvu.sk/sk/katedry/katedra-dizajnu

www.vsvu.sk/sk/katedry/katedra-grafiky-a-inych-medii
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Graficky manual

Soubor pravidel vytvorenych autory jednotné vizualni identity, ktery jasné a srozumitelné de-
finuje principy uzivani jednotlivych vytvorenych prvkd. Aby vizualni identita splnila svij hlavni
Ukol, tedy srozumitelng, atraktivné a prehledné reprezentovala dany subjekt, je nutné dbat na
systematickou a ukaznénou aplikaci vystupu.

Logo

Pojem logo oznacuje grafickou znacku kombinujici nazev firmy, instituce ¢i mésta s piktogra-
mem, obrazovym symbolem dopliujicim textové oznaceni. Naprosta vétSina mést uziva pro
svou prezentaci praveé logo, jehoz hlavni vyhodou je moznost propsani typické symboliky mésta
do znacky.

Piktogram
Piktogram je graficky znak predavajici sdéleni pomoci obrazu.

Logotyp

Logotyp je Cisté typografické ztvarnéni znacky, které neobsahuje zadny piktogram. Hlavni vyho-
dou logotypu je zarucena Citelnost, nevyhodou mize ale byt nevyraznost znacky v pfipadg, ze
autofi zvoli neoriginalni, generické pismo.

Litera
Jednotlivy pismovy znak konkrétni abecedy.

Heraldicky znak

Trvalé oznaceni vytvorené podle prislusnych heraldickych pravidel charakterizujici zpravidla
Gzemni jednotku (obec, mésto, kraj, zemi).

Typografie

Typografie je odborna disciplina zabyvajici se pismem. Spravné zvoleny, nebo dokonce na miru
vytvofeny fez pisma ma potencial vystiznég, dustojné a jedinecné vystihnout ducha subjektu,
ktery reprezentuje. Hlavnim cilem typografie je ale predevsim zajistit ctenari dostatecnou
Citelnost textu ve vSech jeho velikostech a rezech.
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Font

Mezinarodni vyraz pro pismo obecnég, v typografii je definovano jako kompletni sada znakl
abecedy jednotného stylu.

Barevnost

Barevnost zvyraziuje pocitové vnimani znacky, v pripadé méstskych vizualnich identit casto
vychazi z barev ¢i odstind uzitych ve vySe zminéném méstském znaku, pfipadné jinych, tradicné
pouzivanych vizualnich vystupech obce.

Copywriting

Copywriting, v estiné tvorba marketingovych textd, je jednim z tradi¢nich nastroji komeréni-
ho prodeje, ma vsak své misto i v prezentaci mimo svét byznysu. Vtipné slovni hricky upoutaji
pozornost, umozni vystihnout genia loci a jejich neformalni obsah oslovi obyvatele i pfipadné
navstévniky napfic vékovymi kategoriemi.

Merkantilie

Zakladni sada tiskovin uZivana k prvnimu kontaktu subjektu s okolim (obalka, vizitka, hlavicko-
vy papir apod.).

Merchandising

Mezi obvyklé upominkové a propagacni predméty patri hrnky ¢i termohrnky, placky, propisky
nebo bloky. Autofi vizualnich identit ale ¢asto a radi pfichazeji s originalnimi napady na pred-
méty vystihujici atmosféru a charakter konkrétniho mista.

Skicovné
Odména pro Gcastniky soutéze, grafické designéry, ktefi zpracuji svij navrh na zakladé zadani
zadavatele.

Vyzvana soutéz

Na zakladé referenci, dosavadnich zkuSenosti a vhodnosti pro konkrétni projekt jsou do sou-
téZe vyzvani konkrétni (castnici. Ovéfenou praxi je oslovit potencialni uchazece tzv. otevienou
vyzvou (na co nejviditeln&jsim misté pro designérskou komunitu) s poZzadavkem na zaslani
portfolii prezentujicich dosavadni projekty.

Pro mozZnost objektivniho posouzeni pfedlozenych konceptl je vhodné vyzvat minimalné

3 Ucastniky, v pfipadé dvoufazové soutéze pak idealné alespon 4.
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Otevrena soutéz

Otevrena soutéZ je vhodna pro velké subjekty, které maji potencial oslovit Siroké spektrum
Gcastnikd. Vyhodou je moznost vybéru z velkého mnozstvi navrh(l a umoznéni Gcasti celého
spektra grafickych designéru, od novacku az po ovérené grafické tymy. Vhodnou cestou pro
velké obce je dvoufazova forma oteviené soutéze, ktera umoziuje vybér z mnoha riiznorodych
navrhi v prvni fazi v kombinaci s pfedanim konstruktivni zpétné vazby pro dopracovani kon-
ceptl Gcastniky vyzvanych do druhé faze.

Jednofazova soutéz

V jednofazové soutézi vybira zadavatel reSeni jiz po prvni prezentaci konceptu, je tedy tfeba
dbat na kvalitni zadani, které napomUze dostatecnému provéreni kvalit prezentovanych navrhl
tak, aby bylo vybrané feseni uplatnitelné v praxi. Vyhodou jednofazové soutéze je jeji mensi
casova i financni narocnost.

Dvoufazova soutéz

Dvoufazova soutéZ zahrnuje dvé prezentace navrzenych konceptl, po prvni fazi vybira porota
nejkvalitnéjsi koncepty, kterym miZe udélit pfipominky k dopracovani ¢i zménam. U&astnici
vyzvani do druhé faze maji tedy mozZnost reflektovat pfipominky poroty a svlj koncept vyrazné
posunout smérem k co nejsnaze implementovatelnému reSeni. Nevyhodou dvoufazové soutéze

je vyssi casova i financni narocnost.

Zakon o zadavani vefejnych zakazek (zzvz)

Tento zakon zapracovava prislusné predpisy Evropské unie a upravuje:

a) pravidla pro zadavani vefejnych zakazek, véetné zvlastnich postupl pfedchazejicich jejich
zadani,

b) povinnosti dodavatelt pfi zadavani vefejnych zakazek a pfi zvlastnich postupech
predchazejicich jejich zadani,

c) uvefejiiovani informaci o vefejnych zakazkach,

d) zvlastni podminky fakturace za plnéni vefejnych zakazek,

e) zvlastni divody pro ukonceni zavazki ze smluv na vefejné zakazky,

f) informacni systém o verejnych zakazkach,

g) systém kvalifikovanych dodavateld,

h) systém certifikovanych dodavateld,

i) dozor nad dodrzovanim tohoto zakona.
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INSPIRACE

Vizualni identity ceskych mést
Pro inspiraci doporucujeme precist si ¢lanky o jiZ realizovanych projektech vizualnich identit
Ceskych mést, zminénych v této publikaci.

BenesSov

www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/kdyz-vizualni-styl-ladi-s-naladou-mesta-benesov-
predstavuje-novou-identitu-od-jakuba-grubera

Humpolec

www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/dve-tecky-na-mape-republiky-humpolec-prichazi-
s-napaditym-vizualnim-stylem-od-studia-sveraz

Chrudim

www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/roztancena-chrudim-mesto-predstavuje-nove-logo-
a-vizualni-identitu-od-markety-steinert

Litoméfice

www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/vyuzila-dominanty-mesta-a-uspela-novy-vizualni-
styl-pro-litomerice-vytvorila-rodacka-eva-vopelkova

Kadan
www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/propojeni-moderniho-s-historii-mesto-kadan-
predstavuje-vizualni-styl-a-logo-od-studia-colmo-viteze-designerske-souteze

Pozofice

www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/pozorice-kde-to-je-vedet-budete-i-diky-diy-balicku-

od-czechdesignu

Praha 3
www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/kontroverzni-logo-prahy-3-se-osvedcilo-jak-
fungovaly-tri-carky-behem-pandemickeho-roku

Pribram

www.font.cz/logo/nove-logo-pribrami.html

Svitavy
www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/radost-z-jednoduchosti-a-funkcnosti-svitavy-se-vic-
nez-rok-tesi-z-noveho-loga-jak-se-s-nim-szili-mistni

Usti nad Labem

www.czechdesign.cz/temata-a-rubriky/usti-sebevedome-krajske-mesto-predstavuje-novou-

vizualni-identitu

Doporucené prameny

Usték

www.designportal.cz/ustek

Valasskeé Klobouky
www.font.cz/logo/valasske-klobouky-maji-nove-logo.html
Vimperk
www.font.cz/design/vimperk-ma-novou-vizualni-identitu.html

LEGISLATIVA

Zakon o zadavani verejnych zakazek

Zakon o zadavani verejnych zakazek najdete pod timto odkazem:
www.zakonyprolidi.cz/cs/2016-134

Symbolika obci

Stanovisko Ministerstva vnitra k Nabyti a pouZivani symboliky obci najdete pod timto odkazem:
https:/ /drive.google.com/file/d/1DG4jjYQDE13BmqotQbx2wPouQnTXUv1l/view

ODBORNICI

Czechdesign

Czechdesign je profesionalni zastfe3ujici organizace, jez se stara o rozvoj designu v Ceské repub-
lice. Dlouhodobé prosazuje uplatiovani designu v praxi a férové nastaveni podminek v desig-
nérskych soutéZich. Provozuje nejctenéjsi webovy portal o ceském designu www.czechdesign.cz,
podporuje a propaguje ceské designéry, radi obcim, institucim a firmam, jak spolupracovat

s designéry, a je pfednim poradatelem designérskych soutézi.

www.czechdesign.cz | radim.tucek@czechdesign.cz | +420 734 422 405

Unie grafického designu

Profesni sdruzeni grafickych designért a typografti Ceské republiky, které od roku 2007 propa-
guje graficky design a zdravé podminky spoluprace mezi designéry a jejich klienty. Cleny UGD
jsou designéfi, studenti i spolecnosti podnikajici v oboru.

https://unie-grafickeho-designu.cz | info@unie-grafickeho-designu.cz

Alerion s.r.o0.

Ceska rodinna firma zaméFujici se na komplexni sluzby spojené s vyrobou reprezentacnich,
pamétnich a propagacnich pfedmétl, véetné tvorby jednotné vizualni identity zaloZené na
heraldickém znaku.

www.alerion.cz | info@alerion.cz | +420 513 035 545
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